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Spillerforeningen Handbold som mandatar for
Mathias Gidsel

Emil Nielsen

Magnus Saugstrup

Simon Pytlick

Anne Mette Hansen

Anna Kristensen

Helena Elver

Elma Halilcevic

Emil Bergholt

Emil Jakobsen

Rasmus Lauge

Andrea Aagot Hansen

Helena Kindberg Hansen

Michala Elsberg Mgller

Sarah Iversen

Frederik Ladefoged Blazejewicz

Emma Friis

Line Haugsted

Mette Tranborg

Trine Ostergaard

Spillerpuljen for Herrelandsholdet i Handbold
Spillerpuljen I Kvinde- og Herrelandsholdstruppen I Handbold

samt
Anders Antonsen

Viktor Axelsen og




Dansk Handbold
(advokat Martin Dahl Pedersen for alle)

mod

Better Collective A/S
(advokat Peter Lind Nielsen)

Denne afgorelse er truffet af retspraesident Mads Bundgaard Larsen og de sag-
kyndige medlemmer Jens Krog og Michael Christian Knudsen.

Sagens baggrund og parternes pastande

Denne sag, som er anlagt den 5. maj 2025, handler om, hvorvidt Better Collecti-
ves anvendelse af en reekke billeder af sagsogerne samt handboldlandshold-
stragjen pa SpilXperten.com samt SpilXpertens profiler pa Instagram og X er sket
i redaktionel sammenhaeng, hvilket ikke kraever samtykke, eller om anvendel-
sen er sket i kommercielt gjemed og i strid med sagsogernes ret til eget billede
og Dansk Handbolds rettigheder til landsholdstrgjen. I givet fald handler sagen
ogsa om, hvor meget Better Collective skal betale for de skete kraenkelser.

Sagsegerne har nedlagt folgende pastande:

Pastand 1: Better Collective skal betale DKK 900.000 til Mathias Gidsel med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 2: Better Collective skal betale DKK 550.000 til Emil Nielsen med tilleeg
af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 3: Better Collective skal betale DKK 300.000 til Magnus Saugstrup med
tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til betalingen sker.

Pastand 4: Better Collective skal betale DKK 200.000 til Simon Pytlick med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 5: Better Collective skal betale DKK 250.000 til Anne Mette Hansen
med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til betalingen sker.

Pastand 6: Better Collective skal betale DKK 200.000 til Anna Kristensen med
tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.



Pastand 7: Better Collective skal betale DKK 300.000 til Helena Elver, heraf DKK
200.000 med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker
samt DKK 100.000 med tilleeg af seedvanlig procesrente fra indgivelse af proces-
skrift 1 den 9. januar 2026 til betalingen sker.

Pastand 8: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Emil Bergholt med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 9: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Emil Jakobsen med tilleeg
af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 10: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Rasmus Lauge med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 11: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Andrea Aagot Hansen
med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til betalingen sker.

Pastand 12: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Helena Kindberg Han-
sen med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 13: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Michala Elsberg Mgaller
med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til betalingen sker.

Pastand 14: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Sarah Iversen med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 15: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Frederik Ladefoged Bla-
zejewicz med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen
sker.

Pastand 16: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Emma Friis, heraf DKK
50.000 med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker
samt DKK 50.000 med tilleeg af ssedvanlig procesrente fra indgivelse af proces-
skrift 1 den 9. januar 2026 til betalingen sker.

Pastand 17: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Line Haugsted med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 18: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Mette Tranborg med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 19: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Trine Ustergaard med
tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til betalingen sker.



Pastand 20: Better Collective skal betale DKK 150.000 til Anders Antonsen med
tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 21: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Viktor Axelsen med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra sagens anleeg til betalingen sker.

Pastand 22: Better Collective skal betale DKK 2.600.000 til Dansk Handbold,
heraf DKK 2.300.000 med tilleeg af seedvanlig procesrente fra sagens anlaeg til
betalingen sker samt DKK 300.000 med tilleeg af sseedvanlig procesrente fra ind-
givelse af processkrift 1 den 9. januar 2026 til betalingen sker.

Pastand 23: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Elma Halilcevic med til-
leeg af seedvanlig procesrente fra indgivelse af processkrift 1 den 9. januar 2026
til betalingen sker.

Pastand 24: Better Collective skal betale DKK 100.000 til Spillerpuljen for Herre-
landsholdet i Hidndbold med tilleeg af seedvanlig procesrente fra indgivelse af
processkrift 1 den 9. januar 2026 til betalingen sker.

Pastand 25: Better Collective skal betale DKK 50.000 til Spillerpuljen i Kvinde-
og Herrelandsholdstruppen i Handbold med tilleeg af seedvanlig procesrente
fra indgivelse af processkrift 1 den 9. januar 2026 til betalingen sker.

Sagsegte, Better Collective A/S, har nedlagt pastand om frifindelse, subsidieert
mod betaling af et mindre belgb efter rettens skon.

Oplysningerne i sagen

Denne sag handler om, at Better Collective har anvendt personbilleder af en
reekke atleter henholdsvis handboldlandsholdets troje og logo uden samtykke
fra de pageeldende atleter henholdsvis Dansk Handbold. Det har Better Col-
lective gjort pa Instagram og X samt pa SpilXperten.com.

P4 Instagram og X omfatter sagen billeder fra perioden 13. december 2024 til 2.
februar 2025, mens det pa SpilXperten.com drejer sin om billeder fra den 23.
november 2024 frem til de forste maneder af 2025.

Sagsogerne i sagen har kraevet 50.000 kr. for hvert personbillede, 50.000 kr. for
hvert holdbillede og 50.000 kr. for hvert billede, hvor landsholdstrgjen og lands-
holdslogoet har optradt (uanset hvor mange trgjer og logoer, man kan se pa det
pageldende billede). S& nar f.eks. Mathias Gidsel har rejst krav om betaling af
900.000 kr., er det fordi, at han optraeder pa 18 billeder (ud over holdbilleder),
nar Spillerforeningen for Herrelandsholdet i handbold kraever 100.000 kr., er
det fordi, at der er to billeder af herrelandsholdet, og ndr Dansk Handbold kree-



ver 2.600.000 kr., er det fordi, at landholdstrgjen og landsholdslogoet optraeder
pa 52 billeder.

Sagens hovedsporgsmal er, om Better Collective har anvendt billederne i en re-
daktionel sammenhaeng, som ikke kraever samtykke, eller i en kommerciel sam-
menhaeng, som kreever samtykke. Hvis anvendelsen er sket i en kommerciel
sammenhaeng, er sporgsmalet endvidere, hvor meget Better Collective skal be-
tale for den kraenkelse af atleternes ret til eget billede og Dansk Handbolds ret-
tigheder, som udnyttelsen i givet fald ubestridt vil veere udtryk for.

Sagens oplysninger bestér dels i det skriftlige materiale, som parterne har pree-
senteret i retten, dels i de forklaringer, der fremgar nedenfor.

Det skriftlige materiale gengives ikke i dommen, men overordnet set bestar det
i materiale om forskellige sportsmedier og deres anvendelse af billeder, om bet-
tingbranchen og reguleringen heraf, samt naturligvis i forste reekke de omtvi-
stede opslag fra Better Collective pa SpilXperten, Instagram og X, samt gene-
relle oplysninger om SpilXperten. Parterne har omtalt en del af det skriftlige
materiale i deres synspunkter, som fremgar nedenfor.

Fra sektionen ”Om SpilXperten” pa den fremlagte udskrift fra SpilXpertens
egen hjemmeside fremgar blandt andet felgende:
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Om SpilXperten

SpilXperten er et dansk sportsmedie. Med skarpe spilforslag, data-
drevne analyser og aktuelle interviews deekker SpilXperten spor-
tens storste begivenheder, med en seerlig interesse for danske klub-
ber og atleter. Uanset om du er fan, oddser eller fantasyspiller, er
SpilXperten garant for topunderholdning i artikler, shows og pa so-
ciale medier.

Ansvarligt spil

Pa SpilXperten.com tager vi ansvarligt spil meget seriost. Derfor
har vi lavet en dedikeret sektion pa siden, der beskeeftiger sig med
ansvarligt spil, og giver dig redskaber, du kan anvende for at fa
styr pa et eventuelt spilproblem.

Forretningsmodel

Alt indhold pa SpilXperten kan tilgas gratis. Bade med og uden op-
rettet bruger. Da vi stiller vores indhold gratis til rddighed, er vi
som onlinemedie afhaengig af annoncerer — oftest i form af spilud-



bydere. Derfor moder du her pa sitet bannere samt henvisnings-
links (sdkaldte affiliatelinks), som er vores primeere kilde til indtje-
ning. Ved at anvende disse henvisningslinks, kan du veere med til
at styrke SpilXperten til at kunne investere i udvikling og penge
ved — enten at modtage en del af den omseetning spiludbyderen ge-
nererer fra den erhvervede spillers tab, sa leenge denne spiller er
aktiv hos spiludbyderen, eller ved at modtage en Cost Per Acquisi-
tion (CPA)-betaling (en engangsbetaling). I nogle tilfeelde er det et
mix af begge.

Dette en geeng forretningsmodel for onlinemedier i Danmark —
store som sma. Mange nyhedssites, bookingplatforme, prissam-
menligningssider, blogs og spilsider anvender denne forretnings-
model.

Derudover tjener SpilXperten penge pa salg af annoncer pa sitet
(CPM), samt ved at seelge eksponering af bookmakerodds pa ud-
valgte sektioner pa siden.

Uafhangighed
Selvom vi har spiludbydere blandt vores annoncerer, er vi uathaen-

gige.

Brug af SpilXperten.com
For at kunne benytte SpilXperten.com — herunder emailservices —
skal du veere fyldt 18 ar. ”

Nederst pa hjemmesiden “Om SpilXperten” findes henvisninger til “18+ Spil
ansvarligt!”, “Center for Ludomani”, "ROFUS StopSpillet”. Sddanne henvisnin-
ger findes generelt i foden (“footeren”) af de udskrifter fra SpilXperten.com,
som parterne er uenige om i denne sag.

Som eksempel pd en af de opslag med billeder, som sagen handler om, kan
neevnes opslag af 22. januar 2025 pa SpilXperten.com, der ser ud som foelger
(med billede af Simon Pytlick og Magnus Saugstrup fra det danske landshold):
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Danmark finder hullerne i den schweiziske VM-ost

‘ Michael Vilster

Donmark stér over for overraskelsen Schweiz i kamp to | mellemrunden ved VM |
héndhold. De 3-dobbelte danske verdensmestre er meget store favoritter, men Schweiz
har averrasket og drillede Tyskland i deres indbyrdes kamp | gruppespillet. Vi bringer her
odds, stream, optakt og spilforslag til Danmark - Schweiz. Der er kampstart torsdag d. 23.
jonuar 2025 ki. 20:30. Se kampen pd DR eller p& DRTV.

Donmark vor flyvende endnu engang. da de bankede Tyskland. (Foto: Soren Stache /dpa/ Alamy Live News)

Danmark - Schweiz odds

Se odds p& Danmark - Schweiz her.

Danmark
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Tiek ogsé de aktuelle YM héndbeld odds, hvor Danmark er guldfavoritter.

Optakt til Danmark - Schweiz
Danmark bankede Tyskland med 40:30 i en kamp, hvor szrligt forste halvleg bod pé dansk

angrebsspili komplet uforstaelig hoj klasse.

24 mél pé de farste 30 minutter er uhert, og at Danmark for anden gang i traek scorer 39 -
ja denne gang endda 40 - mél med Tyskland er helt utroligt.

Med risiko for at tage tingene pd forhéind var det vel kun Frankrigs overbevisende indsats
mod Ungorn tirsdag aften, der gor, at vi stadig holder en der aben for andre scenarier end
donsk guid.

Det er ganske enkelt olympisk niveou - og sé lige et nok mere - som danskerne leverer.

Der kan dog hurtigt komme grus i maskineriet, og da Mathias Gidsel vred sig p& halgulvet
efter et sammenstad, stod tiden stille i Herning. Gidsel er meget svzer at undvzere.

Han kom heldigvis pé benene, og hvis ellers traener Nikolaj Jacobsen kan fé averbevist
Gidsel om, at det vil veere klogt med lidt hvil pé baenken, er der gode chancer for netop det i
béde denne og den kommende komp mod Tjekkiet.

Danmark skal bruge yderligere én seje for at sikre en plads i kvartfinalen, men der er s&
meget zergerrighed, spillelyst og kvalitet | holdet. at de formentiig vinder dem begge.

Schweiz har overrasket ved overhovedet at komme | mellemrunden. Ved EM 2024 sluttede
de sidst i deres indledende gruppe.

Da alpelandet i marts madte Danmark i en testkomp, endte det med dansk sejr pé 30:251
en kamp spaekket med eksperimenter og reserver fra begge hold.
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Hver er han god! Den og er staerk, ograp 1007 L'H"'J:i
pé fodderne i det danske midterforsvar 1.000KR
Mathias Gidsel

Verdens Bedste Mathias har kun 2 gear. Enten er han parkeret, eller ogsé er han i fuld e
fart frem. Det kan ligne kamikazehandbold, men der er s& meget handboldhjerne,
spilforstéelse og effektivitet i hans spil, at det i stedet er genialt

Simon Pytlick

Verdens Bedste Legekammerat. Noj, hvor Pytlick og Gidsel hygger sig. Nér Pytlick
laegger an til gennembrud i et perfekt timet lob og fér bolden fro Gidsel og sé glider
helt ind p& madstanderen og hevler bolden i nettet? Det er sé laekkert, at aficionados
savler of fryd

Profiler: Neglespillere for Danmark

Profiler: Neglespillere for Schweiz

« Nikola Portner
Portvagt Portner str med en redningspracent pé 33 efter 42 redninger i de forste 4
schweiziske kampe. Til daglig passer han pa mélet | Bundesiigaen for Mogdeburg
Lenny Rubin

Den mere end 2 meter haje og 28 &r gamle venstre back har vaeret i skudform ved
slutrunden og er med 27 scoringer i top 10 p& méllisten. Han optrader ogsé i
Bundesligaen hos Wetzlar

Lucas Meister

Efter 4 &r hos tyske Magdeburg vendte den 28-8rige streg hjem til Schweiz og
Kadetten Schaffhausen forud for denne sason

0Odds-forslag: Dansk sejr men trods alt ikke en massakre
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0Odds-forslag: Dansk sejr men trods alt ikke en massakre

En testkamp | marts 2024 er seneste duel mellem Danmark og Schweiz. Dengang vandt
danskerne 30:25.

12020 og 2021 modtes de ude og hjemme | EM-kvalifikationen, og dengang vandt
Donmark begge opger med 30:29 i Schweiz og 31:281 Aarhus.

Ved VM-slutrunden har Schweiz indtil videre delt 17:17 med Tjekkiet, har tabt 20:31 til
Tyskland og sléet Polen 30:28.

1 1. mellemrundekamp slog Schweiz sé Tunesien med 37:26. Overbevisende.

S& mdske har de s& meget medvind, ot de tror pd en sensation mod Danmark. Méske.
Altsé misske tror de.

KODE: MAXSPORT
Klaver af velafstemte tangenter at Kiimpre pé. SPORTSEONUS:

For det sker ikke. Danmark er i s hojt gear, og trazner Jacobsen har et meget, meget bredt

N0

- . _ . 1007,0P.TIL
Emil Nielsen ramte ikke sit niveau mod Tysklond. S8 tog Kevin Moller over i 2. halvleg. | r J' ’ I VD
bagkaeden stér stribevis of stzerke spillere pé spring og i ke for spilletid, men der er ikke L J’jJ’ ,r,(jf
meget plads bag Gidsel, Pytlick og Lauge. -

Det ser ekstremt lovende ud, og danskemne snupper sejr nummer 5 i rap, ndr det gér los i
Heming torsdag aften.

Det er dog straks svaerere at lure, om danskerne igen kommer buldrende for fuld kraft i
samtlige 0 minutter, eller om der er risiko for nedsat hastighed undervejs.

Mit bud til kampen bliver derfor, ot den danske sejr ikke bliver p& mere end 15
overskydende mél.

Schweiz har ikke féet kio | de seneste indbyrdes kampe, og de er absolut heller ikke faldet
igennem i deres ferste fire kampe ved VM heller.

*Reklamelink
SpilXperten.com anbefaler:

Betinia 162 e
. TRE Schweiz plus 155 G il Betinia

Mathias Gidsel skal fare
Fiichse Berlin til Finald-tri

Barcelona og Emil Nielsen
jagter Finald-triumf mod...

© 1w ©11in
Aalborg Hndbold kan vinde Aalborg Hindbold e
DM-guldet mod Skjern storfavorit | DM-finale mod...
s L™
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Se Danmark - Schweiz i TV

Du kan se kampen mellem Danmark og Schweiz p& DR og DRTV.

Se hele vores guide med Vi handbold i TV.

Indbyrdes kampe

Se H2H for Danmark og Schweiz, inden de medes i den aktuelle handbold WM kamg.

Seneste H2H

23.Jan 2025 Danmork 4% ; ,; © Schweiz
16.Mar 2024 Danmork 8 2 -2 © schweiz
28 Apr 2021 Schweiz © ; —3 & Danmork
05. Nov 2020 Danmark 3 é © Schweiz
05. Jun 2018 Danmark ; § © Schweiz

Bookmaker til VM handbold for herrer

Hos Betinia kan du addse p& VM i héndbold

' 100% op til 1.000 kr Bespg Betinia
*Rexlamelink

VAXSPORT | Min,indb
uikkelse via ROFUS.

100 k. | Moks. bar
Spillemyndigheds

00 k. | Regler og
hjlpelinie pG

S
I Sp rligh
StopSpillet k. Alle regler og vikér

Spilkpertens dkning af VM i handbold sponsoreres af Betinia.

Hvornér spilles Danmark - Schweiz ved VM i handbold?

Danmark - Schweiz mades torsdag den 23. januor 2025 klokken 20:30
Hvor spilles Danmark - Schweiz ved VM i hdndbold?

Danmark - Schweiz spilles i Jyske Bank Boxen i Herning.

Hvor vises Danmark - Schweiz ved VM i handbold?

Danmark - Schweiz vises direkte p& DR og DRTV.

(o]
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Hvornér spilles Danmark - Schweiz ved VM i héndbold?

Danmark - Schweiz medes torsdag den 23. januar 2025 kiokken 20:30.
Hvor spilles Danmark - Schweiz ved VM i handbeld?

Danmark - Schweiz spilles i Jyske Bank Boxen | Herning
SPORTSBONUS, Hvor vises Danmark - Schweiz ved VM i handbold? SPORTSBONUS.
100% 0PiL Danmark - Schweiz vises direkte pé DR og DRTV. 100%, 0p.7il

1.000'KR. 1.000KR
X o Skriv forste kommentar e i o

Om SpilXperten Cookies Holger Rune - nzeste kamp p& TV

Spil ansvarligt Privatlivspolitik Clara Tauson - naste kamp pé TV
Vores skribenter Elmer Meller - naeste kamp pé TV

Arkiv

Tienestevilkar

NYHEDSBREV
Fé de seneste nyheder fra os i din indbakke to
gange om ugen!

Kantakt os

For at sikre at vi til enhver tid lever op til vares brugeres forventninger., vil vi apfordre dig til at (&

kontakte os med ris og ros, & vi ved, hvilke elementer of SpilXperten netop du swtter pris pa.

Opret bruger

TILMELD MIG NU

SPILXPERTEN

oooan

Udeluk dig via BOFLS StonSoiller er Spilemyndighedens

g ’CEN”“ son. ROFUS n SpI"et hiacipelinfe il ansvarligt spi. Hvis du hor biug foc hjalp, kon

LUDOMAN du ringe tl+45 70 2228 25,

De opslag fra Instagram og X, som parterne er uenige, ser ikke ud som ovenfor,
men som eksemplet nedenfor (med billede af landsholdsspilleren Michala Els-
berg Moller):
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| X | spilxperten
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SPIL AP ERTEN

HER ER VINDER-ODDS FOR
EMIHANDBOLD - KVINDER

m»
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spilxperten Hvem tror du tager sejren? §@ ¥’

#em #handbold #danmark #spilxperten

13 December 2024 - See Translation

Forklaringer
Der er afgivet forklaring af Mathias Gidsel, Rasmus Lauge, Anna Kristensen,
Torben Vinther og Pernille Holbgll.

Mathias Gidsel har forklaret blandt andet, at han har spillet handbold hele sit
liv og siden 2019 som professionel. Han spiller i dag i Tyskland og har siden
2020 veeret en del af herrelandsholdet, som har vundet EM, VM og OL. Han er
blandt andet karet til verdens bedste handboldspiller tre ar i treek.

Der er hvert ar i januar maned stort fokus bade pa handbold og pa dem som
spillere og personer i store dele af Danmark og Europa. Det er nemlig den ma-
ned, hvor slutrunderne ligger. Det er dermed ogsa den méaned, hvor han som
“brand” er mest eksponeret og tjener mest pa den kommercielle del af sit ar-
bejde.

Hans indteegter stammer fra lon fra klubben, en landsholdsaftale samt hele den
kommercielle del af hans virksomhed, som er den sterste indtaegtskilde for
ham. Hans sponsoraftaler har en lgbetid pa alt mellem 4 uger i januar og 12 ma-
neders perioder. Han har haft sponsoraftale med Puma gennem hele sin karri-
ere. Aftalerne deekker ogsa SOME opslag, som ofte er det, han skal yde i hen-
hold til aftalen. Aftalerne regulerer antallet af opslag, og det er vigtigt for ham,
at han pa den made kan saette rammer for sin eksponering. Han skal ikke eks-
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poneres for meget, for sa mister han brand veerdi. Hans mindre sponsorater har
en veerdi af [udeladt]. Aftalen med Puma er pa [udeladt].

Han har aldrig reklameret for betting og ensker heller ikke at gore det. Han har
arbejdet en del med sin brandprofil og rollen som brand og rollemodel, herun-
der for unge mennesker. Han vil ikke forbindes med betting, for unge menne-
sker skal ikke forbinde ham med noget, som kan fore til problemer, herunder
ludomani. Han ger en del for at opbygge sit brand, og det det, man ser pa hans
profiler, er professionelt styret. De virksomheder, han samarbejder med, er ngje
udvalgt. Hvem klubberne eller ligaerne veelger at samarbejde med, ligger uden
for hans skrivebord.

Problemet med eksponeringen af ham pa SpilXperten er, at han mister kontrol-

len over sin eksponering. Dette kontroltab medferer, at han ikke kan bestemme,
hvad han seettes i forbindelse med, herunder betting. Han mener ikke, at SpilX-

perten er et redaktionelt medie. Eksponeringen pa SpilXperten er en direkte ud-
nyttelse hans brand og hans person.

Han har pa supplerende sporgsmal forklaret, at han ikke har afkraevet TV2 eller
Betano penge i anledning af den foreviste udskrift fra TV2’s hjemmeside, hvor
der uden om et billede af ham og en artikel om, at han forleengede sin kontrakt i
Berlin, fandtes bannerreklamer fra Betano. Det er rigtigt, at han pa den made
mister kontrollen i forbindelse med eksponeringen hos TV2. Det samme kan si-
ges om et andet eksempel fra BTs hjemmeside den 1. juni 2025, hvor der uden
om et billede af ham og en artikel om hans klub fandtes en bannerreklame fra
888 Casino samt en reklame for expekt. Det er tilladt for medier pa den made at
placere reklamer i forbindelse med artikler.

Rasmus Lauge har forklaret blandt andet, at han fik sin ferste professionelle
kontrakt som 18-arig. Han spillede i udlandet fra 2013 til 2023, hvor han igen
kom til Danmark. Siden 2010 har han spillet pa landsholdet. Han har veeret med

til at vinde EM og VM flere gange, ligesom han ogsa har en OL-medalje foru-
den flere andre titler, herunder nationale titler i udlandet.

Januar méaned er meget speciel i hdandboldverdenen, hvor der blandt andet er
EM hvert andet ar og VM de gvrige. Den kommercielle eksponering er tilsva-
rende voldsom hver januar. Hver januar er han konstant i diverse medier, her-
under hyppigt pa landsdaekkende tv kanaler. Hans kommercielle veerdi er
storre ijanuar, end den er i andre méaneder, hvilket ogsa afspejler sig i
sponsoraterne, hvor aflenningen er sterre i januar. Den storre eksponering i ja-
nuar kan ogsa afleeses pa hans feeds.

Hans indteegter stammer fra lon fra klubben samt indtaegter fra landsholdet,
som afheenger af Dansk Handbolds kommercielle indtaegter. Dertil kommer
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indteegter fra personlige sponsorater, hvis storrelse kan svinge meget fra spiller
til spiller. Han selv har haft Puma som sponsor siden 2018. [Udeladt]. Han har
ogsa haft en aftale med et fitness brand, som leverede fitnessudstyr til ham til
gengeeld for videoer, som han optradte i, men som virksomheden ikke matte
bruge i januar maned. I den aftale fik han [udeladt]. Det samme firma har for
kort tid siden givet ham et tilbud, hvor han vil fa [udeladt].

Han har ikke pa noget tidspunkt reklameret for betting og har absolut ikke no-
get onske om det.

Der er en evig kamp mod virksomheder som SpilXperten, som bruger spillere

som ham i kommercielle ssmmenheenge uden samtykke. Det er meget graense-
overskridende og dybt problematisk at blive sat i forbindelse med betting rek-

lame. Hans holdning er, at SpilXperten er en kommerciel forretning, hvor ind-

teegterne stammer fra betalingsselskaber.

Anna Kristensen har forklaret blandt andet, at hun har spillet handbold i Skan-
derborg, Viborg og Esbjerg. Hun fik sin debut pa landsholdet i 2019 og har vee-
ret en fast del af holdet de sidste 2-3 ar. Hun har veeret med til at vinde bronze i
OL og VM samt sglv i EM.

I kvindehéndbold er december den maned, hvor der er mest aktivitet. Det geel-
der bade for landsholdet og helt generelt. Det er ogsa den maned, hvor der er
mest opmeerksomhed fra medier og pa sociale medier.

Hendes indtaegter bestar i lon fra klubben og landsholdet samt en kommerciel
aftale, hun har med ASICS. Aftalen med ASICS betyder, at hun skal stille op for
ASICS, herunder pa sociale medier, og at hun skal dele nogle opslag fra ASICS.
Under den aftale tjener hun omkring [udeladt]. Aftalen med ASICS blev ind-
gaet i foraret 2025 efter slutrunden i 2024. Slutrunden havde en betydning for
aftalen.

Hun har ikke pa noget tidspunkt reklameret for betting og ensker heller ikke at
gore det. Hun teenker over, hvad hun velger af kommercielle aftaler og har in-
gen lyst til at blive associeret med betting som person.

Hun vil keere ked af det, hvis nogen tror, at hun har forbindelse med de om-
stridte opslag i sagen, og at hun far penge for det.

Torben Vinther har forklaret blandt andet, at han er direkter for Spillerforenin-
gen Handbold og har veeret deti 4 ar. Han har tidligere veeret professionel
handboldspiller samt medlem af bestyrelsen og formand for Spillerforeningen.
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Spillerforeningen Handbold er en fagforening for handboldspillere pa eliteni-
veau. De to spillerpuljer administrerer og fordeler de indtegter, der kommer
fra landsholdsaftalen og andre kommercielle aftaler eller kraenkelser.

Spillerforeningen har rakt ud til Better Collective et par gange, fordi Spillerfore-
ningen mente, at der fandt kreenkelser sted. Undervejs i forlebet bekraeftede
dommen i sagen mod Bet365 Spillerforeningens stand punkt.

Der er nok en grazone mellem mainstream medier og medier som SpilXperten.
Det, der er afgorende, er, om mediet har et decideret kommercielt sigte, hvor
man bruger spillerne som blikfang direkte til at skabe en forretning. Der er ikke
nogen tvivl om, at spillerne bruges direkte kommercielt i denne her sag.

Det er sveert at prissaette opslag. For nogle spillere er 50.000 kr. nok passende,
mens det for andre spillere er for lidt. Man skal ogsa tage i betragtning, at spil-
lerne bliver brugt, uden at de selv har givet samtykke. Og sa skal man ogsa
leegge veegt pa, hvornar pa aret, opslagene kommer. Belobene i denne sag er
ikke sat for haijt.

Forbundets kommercielle indteegter indgar i spillerpuljerne, hvor spillerne selv
har fastsat retningslinjerne, og hvor der ogsa indgar bonuselementer baseret pa
de enkelte slutrunder. Alle spillerne far lige meget fra spillerpuljerne, s& ancien-
nitet og preestationer betyder ikke noget for fordelingen.

Néar man som landsholdsspiller selv har mulighed for at sige ja eller nej til til-
bud inden for Spillerpuljen, er det hans klare indtryk, at spillerne ikke gnsker at
blive associeret med betting. Han kan huske, at spillerne har sagt nej tak til afta-
ler vedrerende energidrik.

Naér en spiller kommer pa landsholdet, sker der en dramatisk stigning i spille-
rens kommercielle veerdi.

50.000 kr. pr. opslag er udgangspunktet, nar Spillerforeningen i dag sender krav
ud pa baggrund af kraenkelser. Pa den made folger man sagen og dommen mod
Bet365. Senest har Spillerforeningen afsluttet en sag med et dagblad, som be-
talte for kreenkelser i henhold til den praksis for ni billeder samt gengivelse af
landsholdstrgjerne, som man ogsa betalte 50.000 kr. for.

Han har pa supplerende sporgsmal forklaret, at den foreviste artikel fra BTs
hjemmeside den 1. juni 2025, hvor der blandt andet er bannerreklame fra 888
casino uden om en artikel med billede af Mathias Gidsel, ikke kan udlese et
krav for kraenkelse af rettigheder. Det skyldes, at dette er et eksempel p3, at et
medie, BT, har en redaktionel artikel med et foto til. Og der kan man ikke gribe
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ind, selv om der er bannerreklamer udenom. Det er ikke lig med, at det ikke er
problematisk at gore pa den made, men det er almindelig praksis og tilladt.

Pernille Holbell har forklaret blandt andet, at hun er senior director i Sports
Media Europe, Better Collective. Hun er uddannet journalist fra journalist-
hgjskolen og har veeret i mediebranchen hele sin karriere, herunder som chefre-
dakter pa Ekstra Bladet og BT.

SpilXperten er et dansk medie under Better Collective, som producerer indhold
péa flere mader, herunder video, artikler og podcasts, om sport, herunder cyk-
ling, handbold, fodbold og tennis.

Malgruppen er danske brugere, typisk meend, som er interesseret og engageret i
sport.

SpilXperten er ikke tilmeldt Pressenaevnet. Det er der sddan set ikke nogen be-
stemt, seerlig arsag til, men vurdering har veeret, at det ikke ville give brugerne
storre veerdi eller bedre indhold at veere tilmeldt Pressenaevnet. SpilXperten op-
fylder umiddelbart betingelserne for at veere tilmeldt Pressenaevnet, navnlig at
der skal veere en ansvarshavende redakter, en redaktionel behandling af ind-
holdet og en klagemulighed. SpilXperten kunne i princippet tilmelde sig i mor-
gen og udpege de nedvendige personer.

Sa vidt hun ved, har SpilXperten ikke sogt om mediestotte.

SpilXperten har 10-12 faste indholdsleveranderer til indholdssiden af mediet.
Det er et mix af fast ansatte og faste freelancere, hvoraf cirka halvdelen har en
form for journalistisk baggrund, herunder som journalistuddannet. Aftalerne
med freelancerne varierer og kan bade anga aftale om betaling for en fast leve-
rance eller aftale om betaling for et fast antal timer.

Pa SpilXperten er der en redaktion bestdende af de 10-12 faste skribenter og en
redakter, som fordeler og leder arbejdet og holder redaktionsmeder. Der er re-
dakterer pa de enkelte stofomrader. Redakterrollen hos SpilXperten adskiller
sig isoleret set ikke fra den, man finder pa andre mediers sportsredaktioner.

SpilXperten er uafthengig, og redaktererne bestemmer selv, hvad der skal deek-
kes, og hvad der er relevant. SpilXperten er interesseret i at producere sa meget
indhold som muligt, som bliver laest. Ingen annoncer pa SpilXperten, f.eks.
Continental deek, kan bestemme, hvad der skal skrives i artiklerne. Men annon-
corerne kan kebe bannerreklamer alt efter, hvem der er interesseret i SpilXper-
tens hjemmeside.
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SpilXperten er ogsa til stede pa X, Instagram, TikTok og podcasts. Det er en helt
naturlig forleengelse af medieforretningen og en made at gore opmaeerksom pa
det indhold, der er pa SpilXperten. Nar SpilXperten har videopodcast om f.eks.
tennis, sd kan man tage udklip fra det format og seette ind som videoklip pa Ins-
tagram. Der er ikke reklamer eller reklametags i SpilXpertens SOME-posts.

Foreholdt udskrift af 30. juli 2025 fra Tipsbladets hjemmeside, hvor Tipsbladet
har angivet SpilXperten som en bettingpartner, har hun forklaret, at SpilXper-
ten preesenterer en del statistikdata om de enkelte kampe, og at man derfor sig-
nalerer et partnerskab pa det omrade.

De fotos, som SpilXperten bruger, og som denne sag handler om, keber SpilX-
perten af fotobureauet Alamy, som selger fotos fra blandt andet hdandbold-
kampe til medierne. SpilXperten prioriterer at have relevante livebilleder fra
kampe med i deres artikler. Billederne kan ikke undveeres; det ville give et ual-
mindeligt darligt produkt, og SpilXperten vil gerne give den bedste brugerople-
velse. Foreholdt eksempel pa sddan et billede med to spillere pa, forklarede
hun, at SpilXperten ikke betaler Alamy 100.000 kr. for sddan et billede.

Foreholdt, at der nederst pa eksempler fra SpilXpertens hjemmeside er henvist
til 718+ Spil Ansvarligt” ”Center for Ludomani” og “ROFUS Stop spillet” har
hun forklaret, at disse henvisninger findes, fordi der i hele den sfeere af brugere,
som livesportdaekningen henvender sig til, findes et publikum, som muligvis
vil spille. Sa disse henvisninger er udtryk for, at SpilXperten neermet er over-
compliant og deklarerer, at der her er tale om en type indhold, som kan gere, at
nogle gar videre og spiller pa disse kampe. SpilXperten vil med henvisningerne
sikre, at man er transparent omkring den mulighed.

Better Collective har fremlagt en oversigt over, hvor lang tid brugerne gennem-
snitligt har brugt pa SpilXpertens hjemmeside henholdsvis pa Tipsbladets
hjemmeside, herunder hvilke undersider er der brugt tid pa. Gennemsnittet var
3 minutter og 31 sekunder pa Tipsbladet. Og 3 minutter og 15 sekunder pa
SpilXperten. Det viser, at man har noget, der virker, pa SpilXperten, sddan at
man beholder brugeren pa sitet, hvor brugeren leeser flere artikler og maske
ogsa lytter til noget. 3 minutter og 15 sekunder er en ganske fin tid, og det vil
annoncgrerne ogsa synes.

Better Collective har ogsa fremlagt data fra sociale medier, hvor man kan se,
hvor mange “engagements” SpilXpertens posts genererer. “Engagement” bety-
der, at der er en form for interaktion fra brugerens side. Det kan veere, at bruge-
ren sender opslaget videre, klikker og folger et link til SpilXperten eller en po-
dcast, eller kommenterer eller kommer med andre reaktioner pa opslaget.
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Better Collective har endvidere fremlagt en oversigt over blandt andet andre
mediers henvisninger til SpilXperten og ” Average Domain Authority”. Det vi-
ser, at andre medier linker til SpilXperten i en normal citatprocedure, hvor man
indseetter et dybt link. Andre mediers “Mentions” er ogsa udtryk for en form
for citat. ”Average Domain Authority” er en form for indeksering af sider pa
google, og tallene viser, at SpilXperten har en forholdsvis hgj Average Domain
Authority, som groft sagt er et udtryk for, hvem og hvor mange der linker til
SpilXperten.

SpilXperten tjener penge pa flere mader, herunder pa det annoncerindhold, der
er rundt om artiklerne, hvilket er en typisk indtjeningskilde for gratismedier. Pa
den made kan SpilXperten ved et sdkaldt direct sale seelge annonceplads til
f.eks. Continental deek. En anden indtjeningskilde er affiliate links, som funge-
rer ved, at SpilXperten pa et markeret omrade et sted i artiklen henviser til f.eks.
en annoncers produkt. Hvis en bruger klikker pa sddan et link, fungerer det sa-
dan, at SpilXperten pa forskellig vis athaengig af de enkelte aftaler far del i det
belob, som partneren tjener pa den bruger, som bliver henvist fra SpilXpertens
side. Affiliate marketing er en del af SpilXpertens forretning og én af ind-
teegtskilderne.

Det er indholdet, der driver SpilXperten, og man ville ikke kunne undveere ar-
tiklerne.

Better Collective er et dansk selskab, som er stiftet og drevet af danskere. Det
ejes ikke af bettingselskaber, og Better Collective ejer ikke nogen spiludbydere.

Hun blev foreholdt den aendring, der skete pa SpilXpertens hjemmeside fra de-
cember 2023 til marts 2024, hvor der i december 2023 stod blandt andet, at

”SpilXperten er en online portal, der ensker at tilbyde et serigst og
kvalitativt community for spil- og tipsinteresserede. Vores primeere
formal er at levere information om og inspiration til sportsvaedde-
mal i form af spilforslag og artikler”

og hvor der samme sted i marts 2024 stod, at:

”SpilXperten er en online medie portal, der ensker at tilbyde et seri-
ost og kvalitetsfyld community for dem, der er interesseret i sport —
alt fra de mest populeere ligaer til de mindre nicher. Gennem vores
portal, kan fans udforske den speendende sports verden gennem
forskelligt indhold, sdsom eksklusive videoer, engagerede po-
dcasts, redaktionelle sportsnyheder, sports tips og relevant info.
Derudover tilbyder vi ogsa viden og info, der enskes for man regi-
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strerer sig hos licenserede bookmakere og ekspert udtalelse pa de
seneste og kommende sports events”.

Dertil forklarede hun ikke har veeret med til at eendre den tekst, og at hun ikke
kender baggrunden for den eendring. Men det har formentlig veeret et onske om
at veere sa preecis og transparent som muligt. Hun kender ikke til, at eendringen
skulle have nogen sammenhaeng med kraevebreve fra Spillerforeningen.

Hun har pa supplerende sporgsmal forklaret, at der ikke er udpeget en ansvars-
havende chefredaktor for SpilXperten. Redakteren for SpilXperten hedder
Toke. Hun kender ikke hans baggrund og ved ikke, om han er journalist. Hun
naevnte derefter navnene pa tre af journalisterne pa SpilXperten. SpilXperten
bruger Al til flere ting, men der findes ikke rent Al indhold pa SpilXperten. Al
bruges til at assistere, blandt til at analysere data og i processen omkring det
indholdsmeessige.

Tipsbladet er tilmeldt Pressenaevnet. Tipsbladet stammer fra 1948 og blev kebt
af Better Collective omkring 2022, hvor det allerede var tilmeldt Pressenaevnet.
Tipsbladet er en anden type medie; det er langt mere kritisk og pa sine omrader
ogsa mere specialiseret end SpilXperten.

Foreholdt, at det fremgar af SpilXpertens hjemmeside, at man skal vaere fyldt 18
ar for at benytte SpilXperten.com, forklarede hun, at det skal man, fordi der fin-
des spilannoncer og henvisningslinks til spil. Det er for at sikre, at under 18 ar
ikke leaeser det indhold.

Hun har om de sakaldte “footere” pa SpilXperten, hvor der star 18+ Spil An-
svarligt” mv. supplerende forklaret, at SpilXperten ensker at sikre sig, at man i
hvert fald kerer fuldsteendig efter reglerne inden for det omrade. Man har disse
footere med for at veere sa tydelige som muligt. Hun mener ogsa, at der har
veere tilsvarende footere pa sportssiderne hos BT, hvor der har henvist til RO-
FUS, Stop Spillet. Det er ogsa indgaet i speaks i nogle podcasts hos BT. Det er en
god ting at have med.

Hun har ikke hort om sagen mod BET365. Det er ikke noget, man har dreftet i
SpilXperten, som jo ikke udbyder betting.

Parternes synspunkter

Sagsogerne har i det vaesentlige procederet i overensstemmelse med pastands-
dokumentet:

4
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1. SAGENS KERNE

1 Denne sag er anlagt, fordi sagsegerne har konstateret, at Better Collective
utilberligt og uden samtykke har udnyttet velkendte atleters personbille-
der og Dansk Handbolds kommercielle rettigheder til landsholdets troje
og logo i markedsferingsejemed pa SpilXpertens virksomhedsprofiler pa
Instagram og X samt pa hjemmesiden www.spilxper-ten.com.

2 Better Collective har dermed kreaenket sagsogernes ret til eget billede,
hvorfor atleterne er berettiget til godtgerelse og erstatning svarende til
seedvanlig betaling for brug, jf. markedsferingslovens § 24, stk. 2 og 3, jf. §
3, stk. 1 (M:8 - 9), og almindelige retsgrundseetninger (M:167-168). Better
Collective har endvidere kraeenket Dansk Handbolds kommercielle rettig-
heder til landsholdets trgje og logo. Dansk Handbold er derfor berettiget
til vederlag, erstatning og godtgerelse efter markedsferingslovens § 24,
stk. 2 og 3, jf. § 22, stk. 1 (M:9).

2. SAGENS PARTER

3 Spillerforeningen Handbold er en interesseorganisation og fagforening
for danske nuvarende savel som forhenveerende elitehandboldspillere i
ind- og udland, og er i denne sag indtraddt som mandatar for atleterne.
Spillerforeningen Handbold optraeder tillige som mandatar for Spiller-
puljen for Herrelandsholdet i Handbold og Spillerpuljen i Kvinde- og
Herrelandsholdstruppen i Handbold, som er kollektive puljeordninger,
der forvalter atleternes feelles kommercielle rettigheder, og hvori vederlag
for kommerciel udnyttelse af holdbilleder tilgar spillerne. Derudover er
ogsa Dansk Handbold sagseger i denne sag. Dansk Handbold er det offi-
cielle specialforbund for handbold i Danmark og er indehaver af de kom-
mercielle rettigheder til hdndboldlandsholdets trgje og logo.

4 Sagsegte Better Collective A/S er et dansk-registreret selskab, som blandt
andet udbyder det online-baserede community "SpilXperten" pa hjem-
mesiden www.spilxperten.com. SpilXperten tjener penge pa at samar-

bejde med bookmakere samt eksponere bookmakernes odds pa deres
platforme, saledes at brugerne far direkte adgang hertil. Better Collective
markedsforer blandt andet SpilXpertens ydelser over for danske forbru-
gere pa SpilXpertens virksomhedsprofiler pa de sociale medier Instagram
og X.

3. UBERETTIGET BRUG AF LANDSHOLDSTROJEN OG ATLETERNES
BILLEDER

5 Denne sag vedrorer, hvorvidt Better Collective kommercielt og uberetti-
get har brugt atleternes personbilleder samt landsholdstrgjen pa SpilXper-
tens virksomhedsprofiler pa Instagram og X samt pa hjemmesiden
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www.spilxper-ten.com og dermed har kreenket atleternes ret til eget bil-
lede samt Dansk Handbolds kommercielle rettigheder til landsholdets
traje og logo. Derudover vedrerer sagen, hvor meget Better Collective

skal betale i erstatning, vederlag og godtgerelse for den uberettigede
brug.

Better Collective har i perioden fra 13. december 2024 til 2. februar 2025 i
en raeekke opslag brugt landsholdets trgje og logo samt atleternes person-
billeder pa SpilXpertens virksomhedsprofiler pa Instagram og X, jf. bilag

1 (E:261 - 287), samt i en raekke artikler pa SpilXpertens hjemmeside
www.spilxperten.com i perioden fra 23. november 2024 og frem til de ind-
ledende maneder af 2026, jf. bilag 2a (E:229 - 259).

1. Personbillederne af atleterne er blevet brugt uden atleternes samtykke,
herunder:

. mindst 18 gange vedrerende handboldspilleren Mathias Gidsel
(E:239, 241, 243-244, 246-247, 251, 264, 269, 271-273, 275, 278-282,
286)

. mindst 11 gange vedrerende handboldspilleren Emil Nielsen (E:240,
244, 246, 248, 267, 276-278, 283-285)

. mindst 6 gange vedrerende handboldspilleren Magnus Saugstrup
(E:239, 244-245, 248, 264, 274)

. mindst 4 gange vedrerende handboldspilleren Simon Pytlick (E:245,
272,274, 287)

. mindst 5 gange vedrerende handboldspilleren Anne Mette Hansen
(E:231, 233, 235, 249-250)

J mindst 4 gange vedrerende handboldspilleren Anna Kristensen
(E:237-238, 249-250)

. mindst 6 gange vedrerende handboldspilleren Helena Elver (E:229,
234, 249-250, 252-254, 257)

i mindst 3 gange vedrerende badmintonspilleren Anders Antonsen
(E:265-266, 268)

. mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Emil Bergholt (E:240,
267)

. mindst 1 gange vedrerende handboldspilleren Emil Jakobsen
(E:242)
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mindst 1 gange vedrerende handboldspilleren Rasmus Lauge
(E:270)

mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Andrea Aagot Han-
sen (E:249, 250)

mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Helena Kindberg
Hansen (E:249, 250)

mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Michala Elsberg Meol-
ler (E:236, 261)

mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Sarah Iversen (E:249,
250)

mindst 1 gang vedrerende handboldspilleren Frederik Ladefoged
Blazejewicz (E:240)

mindst 2 gange vedrerende handboldspilleren Emma Friis (E:232,
255)

mindst 1 gang vedrerende handboldspilleren Line Haugsted (E:230)

mindst 1 gang vedrerende handboldspilleren Mette Tranborg
(E:236)

mindst 1 gang vedrerende handboldspilleren Trine Ustergaard
(E:262)

mindst 1 gang vedrerende badmintonspilleren Viktor Axelsen
(E:263)

mindst 1 gang vedrerende handboldspilleren Elma Halilcevic
(E:256)

mindst 1 gang vedrerende kvindelandsholdet i handbold (E:258)

mindst 2 gange vedrerende herrelandsholdet i handbold (E:241,
259)

Landsholdstrgjen er blevet brugt uden Dansk Handbolds samtykke
mindst 52 gange (E:229-252, 255-259, 261-262, 264, 267, 269-287).

Spillerforeningen Handbold har henholdsvis den 14. januar 2022, den 18.

december 2023, den 26. januar 2025 og den 5. marts 2025 pa vegne af

Dansk Handbold og atleterne rettet henvendelse til Better Collective ved-

rerende Better Collectives uberettigede brug af billeder af landshold-
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strojen og atleternes personbilleder. I brevene papegede Spillerforeningen
Héndbold, at brugen af billederne var i strid med atleternes ret til eget bil-
lede og Dansk Handbolds kommercielle rettigheder, og at Better Col-
lective skulle ophere med denne brug ved straks at fjerne billederne fra
deres markedsfering. I sidste henvendelse rejste Spillerforeningen Hand-
bold pa vegne af Dansk Handbold og atleterne krav om betaling for den
uberettigede brug svarende til DKK 6.750.000. Det bemeerkes i den forbin-
delse, at det samlede krav efter de foretagne pastandseendringer, jf. punkt
93, udger 6.600.000 kr.

Better Collective besvarede Spillerforeningen Handbolds henvendelser
henholdsvis den 4. januar 2024, den 30. januar 2025 og den 11. marts 2025.
I besvarelsen af 4. januar 2024 samt 30. januar 2025 afviste Better Col-
lective at have kraenket atleternes ret til eget billede samt Dansk Hand-
bolds kommercielle rettigheder og dermed at veere pligtig til at betale de
rejste vederlags- og godtgerelseskrav under henvisning til, at brugen af
billederne ikke var af kommerciel karakter. Ved besvarelsen af 11. marts
2025 blev kravene endnu engang afvist.

4. OVERSIGT OVER ANBRINGENDER
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Sagsegerne gor overordnet geeldende, at Better Collective uden samtykke
fra atleterne og Dansk Handbold har anvendt atleternes personbilleder og
landsholdets trgje og logo i kommercielle sammenheenge pa SpilXpertens
platforme, og at denne brug udger en kreenkelse af atleternes ret til eget
billede, jf. markedsferingslovens § 3, stk. 1, og almindelige retsgrundsaet-
ninger, samt en kreenkelse af Dansk Handbolds kommercielle rettigheder
til landsholdets troje og logo, jf. markedsferingslovens §§ 3, stk. 1, og 22,
stk. 1. Sagsegerne er som folge heraf berettiget til vederlag, godtgerelse
og erstatning, jf. markedsferingslovens § 24, stk. 2 og 3.

Brugen af atleternes personbilleder og landsholdstrgjen er kommerciel.
SpilXperten er en affiliateakter i bettingbranchen, og ca. 70 % af omsaet-
ningen stammer fra affiliate-markedsfering for bettingvirksomheder. Ar-
tiklerne pa SpilXpertens hjemmeside indeholder gennemgaende oddsfor-
slag, bettingtips og klikbare affiliate-links til navngivne bettingudbydere,
og der er ikke en tydelig adskillelse mellem det kommercielle indhold og
det indhold, Better Collective betegner som redaktionelt. Tilsvarende har
opslagene og stories pa sociale medier til formal at drive trafik til SpilX-
pertens hjemmeside og derigennem til spiludbyderne. Ved at anvende at-
leternes billeder som blikfang i dette indhold snylter SpilXperten pa atle-
ternes reklamemecessige veerdi og skaber pa uberettiget vis associationer
mellem atleterne og spiludbyderne.
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Better Collectives anbringende om, at SpilXperten er et nyhedsmedie, be-
strides. SpilXperten er hverken anmeldt til Pressenzevnet eller forsynet
med en ansvarshavende redakter og opfylder ikke storstedelen af de ku-
mulative betingelser i mediestotteloven. SpilXpertens indhold er struktu-
reret omkring sportsbetting og tjener ikke et uaftheengigt redaktionelt for-
mal. At Better Collective efter sagsegernes henvendelser aendrede SpilX-
pertens selvbe-skrivelse fra bl.a. "online portal" til “online medie portal”
understreger, at betegnelsen som medie er et taktisk forsvarsgreb og ikke
udtryk for en reel @ndring af platformens karakter.

Det ber tilleegges veegt i den retlige vurdering af kreenkelsens karakter, at
lovgiver med den politiske aftale om Spilpakke 1 (E:391 - 407) og lovfor-
slag L 127 til bl.a. spilleloven (M:21 - 36) har reageret pa stigende penge-
spils-problemer ved bl.a. at foresla et forbud mod brug af autoriteter, her-
under professionelle sportsudevere, i spilmarkedsfering samt begreens-
ninger af affiliate-baseret afregning. Better Collectives brug af kendte atle-
ter i indhold, der fremmer bettingaktivitet, er i direkte modstrid med de
hensyn, lovgiver ensker at varetage.

Ved udmadlingen af vederlag, godtgerelse og erstatning skal der leegges
vaegt pa eksponeringens omfang, den potentielle skade pa atleternes sam-
arbejdsmuligheder og image, den seerligt skaerpende kobling til spilindu-
striensamt det forseetlige i overtraedelsen, idet Better Collective gentagne
gange er blevet gjort opmaeerksom pa den uberettigede brug. Det ber end-
videre tilleegges veegt, at kreenkelserne tidsmeessigt falder sammen med
de store internationale slutrunder, hvor atleternes reklamemeessige veerdi
er pa sit hgjeste, og at atleternes genkendelighed og troveerdighed som re-
praesentanter for Danmark pa hgjeste internationale niveau gor dem til
veerdifulde blikfang. Retspraksis i Bet365-sagen (U.2024.4856 ) (MS:57 -
61) har fastlagt et de facto minimumsvederlag pa 50.000 kr. pr. atlet pr.
billede, og sagsegernes krav er opgjort i overensstemmelse hermed.

UDDYBNING AF ANBRINGENDER
Kommerciel brug af atleternes personbilleder og landsholdstrgjen

Ifolge dansk ret har atleterne en selvsteendig ret til at bestemme i hvilket
omfang, pa hvilken made og med hvilket formal deres personbilleder ma
benyttes kommercielt, jf. almindelige retsgrundsaetninger som fastslaet i
U.1965.126 H (M:49 - 55) og markedsferingslovens § 3, stk. 1.

Atleterne har ikke givet tilladelse til, at deres personbilleder mé& anvendes
af SpilXperten til promoveringsformal. Idet ingen af atleterne har givet til-
ladelse til brugen af personbillederne, udger SpilXpertens brug af disse en
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overtraedelse af atleternes rettigheder efter personlighedsretten og mar-
kedsferingsloven.

Dansk Handbold ejer de kommercielle rettigheder til handboldlandshol-
dets trogje og logo, og det kraever derfor samtykke fra Dansk Handbold at
bruge billeder af landsholdets trgje og logo i kommerciel sammenhaeng,
herunder i opslag, stories og artikler. Idet Dansk Handbold ikke har givet
samtykke til brugen, har SpilXperten gennem sine opslag og artikler lige-
ledes kraenket Dansk Handbolds rettigheder, jf. markedsferingslovens §§
3, stk. 1, og 22, stk. 1.

Landsholdets trgje og logo fremtraeder tydeligt pa billederne i bade op-
slag og artikler, og SpilXperten snylter derfor direkte pa handboldlands-
holdets brand og goodwill og giver modtagerne af budskaberne, dvs.
danske forbrugere, et klart indtryk af, at der er en forbindelse mellem
handboldlandsholdet og SpilXperten. Dermed bruger SpilXperten hand-
boldlandsholdet pa samme méade, som sponsorer far ret til, nar de indgar
en sponsoraftale med Dansk Handbold - men som sponsorerne vel at
meerke betaler for.

Med henblik pa at belyse, at anvendelsen af atleternes billeder samt
landsholdstrgjen er sket i en markedsferingsmaeessig sammenhaeng, rede-
gores der i det folgende for felgende forhold, som samlet understotter, at
der foreligger uberettiget brug: 1) SpilXpertens forretningsmodel og eko-
nomiske afthaengighed af bettingbranchen, 2) den kommercielle karakter
af artiklerne, 3) den manglende adskillelse mellem kommercielt og ovrigt
indhold og 4) den kommercielle karakter af opslag og stories pa sociale

medier.

5.1.1 Forretningsmodel og ekonomisk afh@ngighed af bettingbranchen
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Sagsegerne gor geldende, at SpilXperten er en kommerciel platform, som
efter sin funktion optraeder som en affiliateaktor i bettingsektoren og der-
med udger en integreret del af denne branche.

Til stette herfor fremgar det af Better Collectives svar pa sagsegernes pro-
vokation i duplikkens punkt 6.1, at “omtrent 70 % af omsaetningen for SpilX-
perten udgeres af indtaegter fra affiliation-markedsforing for bettingvirksomheder,
mens omtrent 29 % genereres gennem direkte salg til annoncepartnere, herunder
bide bettingvirksomheder 0g andre typer af annoncepartnere.” (E:78)

SpilXpertens gkonomiske kerneforretning bestar derved i at samarbejde
kommercielt med bettingudbydere, og platformens indtjening aftheenger
direkte af, at brugerne aktiveres til at klikke pa affiliate-links, oprette bet-
tingkonti pa bettingvirksomheder sasom Bet365 og Betinia og placere
veeddemal. Denne forretningsmodel skaber et direkte incitament til at
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fremme veeddemalsaktivitet. Den resterende del af omseetningen stammer
fra direkte annonceaftaler, hvor annoncerer, herunder ogsa bettingvirk-
somheder, betaler for at fa vist reklamer pa platformen. Better Collectives
henvisning til evrige annoncepartnere eendrer ikke ved, at SpilXpertens
okonomiske kerneforretning udgeres af kommercielle relationer til bet-
tingvirksomheder. SpilXpertens skonomiske afhaengighed af spilindu-
strien er derfor ikke blot dominerende, men gennemgaende i hele omseet-
ningsgrundlaget.

Nyere retspraksis viser i den forbindelse, at domstolene tilleegger den
okonomiske afhaengighed mellem parterne afgerende veegt ved den mar-
kedsforingsretlige vurdering af kommerciel hensigt. I Retten i Lyngbys
dom af 11. november 2025 (rettens nr. 1-1301/2025) (M:129 - 154) var en
omsatningsandel pa 10-15 % tilstraekkelig til at statuere, at der foreld en
abenbar kommerciel relation mellem en avis og en producent, og retten
fandt bl.a. pa den baggrund, at de omtvistede omtaler havde et kom-
mercielt formal. SpilXperten er skonomisk markant mere afthaengig af bet-
tingudbydere, hvilket gor det kommercielle formal endnu tydeligere.

Dertil kommer, at SpilXpertens profiler pa Instagram og X samt hjem-
mesiden www.spilxperten.com alle indeholder oplysninger om ansvarligt

spil, aldersgraense pa 18+, Center for Ludomani og muligheden for selvu-
delukkelse via Rofus, som kun er lovpligtige oplysninger for platforme,
som markedsferer pengespil i Danmark, jf. bilag 7 (E:381 - 383). Der hen-
vises ogsa til testen “Gamalyze”, hvor brugerne kan selvteste deres spille-
menstre. Nar SpilXperten har indsat netop disse oplysninger, er det ud-
tryk for, at de anser sig selv som en akter, der markedsforer pengespil.

Pa den baggrund ma SpilXperten anses for at veere en akter, som er gko-
nomisk integreret i bettingbranchen.

SpilXpertens markante andel af omseetning, som relaterer sig til betting-
branchen, ber ses i lyset af spilmarkedets samlede omsaetning og ster-
relse.

Ifelge Spillemyndighedens opgerelse pr. august 2025, jf. bilag 10 (E:355 -
357), udgjorde det samlede liberaliserede spilmarked en bruttospilleind-
teegt (BSI) pa ca. 12,41 mia. kr. i perioden 2024-2025. Heraf stammer 29,2
% — svarende til ca. 3,6 mia. kr. — fra vaeddemal alene. Sammenlignet med
2012-2013 er det totale danske spilmarked vokset med ca. 46 % malt pa
BSI, og den samlede BSI i perioden 2012-2025 udger ca. 81 mia. kr. Bet-
tingmarkedet er vokset betydeligt siden liberaliseringen og er fra perio-
den 2012-2013 til perioden 2024-2025 steget med ca. 1,074 mia. kr. Betting
fremstar sdledes som en gkonomisk betydelig og stabilt voksende kate-
gori i den danske spilindustri siden liberaliseringen i 2012.
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Det folger af en skriftlig erkleering (E:533 - 538) afgivet af Spillebranchens
direktor, Morten Ronde, i U.2024.4856 J (Bet365-sagen), at markedsforing
i bettingbranchen "ikke blot er et redskab til at oge synligheden, men faktisk ud-
gor selve markedsadgangen," jf. bilag 11, side 4 (E:536). Samme sted fremhee-
ver Morten Rende, at bade nationale og internationale operaterer investe-
rer massivt i markedsfering, fordi “uden effektiv markedsforing er det umu-
ligt [...] at nd ud til potentielle kunder og etablere en tilstedeveerelse pid marke-
det.” Af erkleeringen fremgir endvidere, at branchen bevidst arbejder med at op-
bygge sikaldte "communities”, hvor akterer som SpilXperten tjener som spe-
cialiserede platforme, der samler og aktiverer bettinginteresserede bru-
gere, jf. bilag 11, side 4-5 (E:536 - 537). Sagsogtes forsgg pa at sondre mel-
lem spillebranchens "egne" communities og SpilXpertens community sen-
drer ikke herved. Ogsa hvis community-opbygningen formelt sker under
SpilXpertens eget brand, sendrer det ikke ved, at brugerrelationen kom-
mercielt udnyttes til at eksponere brugerne for bettingrelateret indhold og
lede dem videre til bookmakere.

Hertil kommer, at hvis en kommerciel virksomhed som Better Collective
blot kunne oprette et datterselskab - et underliggende "community" - og
derigennem uden samtykke anvende atleters personbilleder med den be-
grundelse, at der er tale om redaktionel formidling, ville det reelt ud-
vande beskyttelsen af retten til eget billede. En sddan konstruktion kan
ikke fore til, at den kommercielle udnyttelse af atleternes billeder falder
uden for markedsferingslovens og personlighedsrettens beskyttelsesom-
rade.

I modseetning til det af sagsogte anforte i processkrift A, punkt 2.7., er det
underordnet, at erkleeringen omtaler spiludbydere. Erklaeringen belyser
spillebranchens samlede markedsmekanismer, og disse mekanismer om-
fatter netop akterer som SpilXperten, der — uden selv at udbyde spil — bi-
drager til at tiltraekke og konvertere brugere til spiludbyderne.

Sagsegtes analogier til sportsklubber, spillertrejer, sponsorater (proces-
skrift A, punkt 2.4.) og herreligasamarbejdet med en bettingakter (proces-
skrift A, punkt 4.9., og bilag V) kan ikke tilleegges betydning. Bade
sponsorater, trojereklamer og ligasamarbejder beror pa konkrete aftaler

og er klart identificerbare kommercielle eksponeringer. Det adskiller sig
grundleggende fra naervaerende sag, hvor sagsegte uden samtykke an-

vender sagsogernes billeder i indhold, der fremstar som sportsomtale,
men er struktureret til at fremme bettingaktivitet. Modpartens bilag U er
tilsvarende uden relevans, idet bilaget alene omtaler konsekvenserne ved
et forbud mod bettingreklamer pa spillertrojer — dvs. aftalebaseret rekla-

meeksponering.
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Det gores samlet geeldende, at SpilXperten befinder sig i selve kernen af
vaerdikeeden mellem forbrugere og kommercielle bettingudbydere, hvor
formalet er at generere bettingaktivitet og omsatning hos licenserede ope-
ratorer.

5.1.2 Artiklernes kommercielle karakter
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Sagsegerne gor geldende, at artiklerne pa SpilXpertens hjemmeside,
hvori sagsegernes personbilleder og landsholdstrgjen bruges som blik-
fang, har kommerciel karakter.

Artiklernes kommercielle karakter understottes for det forste af hjemmesi-
dens indhold, som omfatter spilrelaterede aktiviteter, herunder oddsanbe-
falinger, bettingtilbud, anmeldelser af bookmakere samt ovrige elementer
relateret til betting, online casino og lignende spilaktiviteter, jf. bilag 7
(E:381 - 383). Det kommercielle formal fremheeves yderligere nederst pa
forsiden, hvor rubrikken “Pa SpilXperten har vi noget for alle” er efter-
fulgt af links til aktiviteter som “betting tips”, “odds-fiduser”, “online ca-

sino”, “free spins” og “online poker”.

For det andet kommer den kommercielle hensigt konkret til udtryk ved,
at SpilXperten har indgaet samarbejdsaftaler med flere spiludbydere og
aktivt henviser brugerne til disse udbyderes hjemmesider. I den forbin-
delse indeholder artiklerne ogsa sakaldte affiliate links, der ved klik leder
brugerne direkte til spiludbydernes platforme. Anvendelsen af affiliate
links udger en markedsferingsmetode, som Forbrugerombudsmanden
har taget stilling til i flere afgerelser, jf. bl.a. afgorelse af 14. december
2015 (M:157), hvor metoden entydigt er vurderet som udtryk for kom-
merciel hensigt.

Affiliate-markedsfering er en internetbaseret metode, hvor en annoncer
betaler partnere for at skabe trafik og kunder (M:219 - 220). Hos SpilXper-
ten betaler spiludbydere som Betinia, Betano og Bet365 séledes for, at de-
res affiliatelinks placeres i artikler, optakter og spilforslag, og nar brugere
klikker pa disse links og opretter en konto, modtager SpilXperten provi-
sion.

Brugen af affiliate links skal ses i kombination med, at SpilXperten bruger
andre midler til at lede trafikken fra deres hjemmeside og hen til deres
samarbejdspartneres - spiludbydernes - hjemmesider. Artiklerne indehol-
der bl.a. et stjernebedemmelsessystem, hvor anmeldere rangerer og vur-
derer spiludbyderne, jf. bilag 8 og 2a (E:349 - 354 og 229 - 259). Dette stil-
ler spiludbyderne i et godt lys, hvilket tiltraekker flere samarbejdspartnere
til SpilXperten, samtidig med at det skaber et incitament for brugerne til
at klikke videre til spiludbydernes hjemmesider. Desuden fremgar det i
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umiddelbar forleengelse af artiklerne, at der ved klik pa affiliatelinks til
bettinghjemmesiderne kan opnds bonusser i forskellige storrelsesordener,
jf. bilag 2a (E:229 - 259). Det er netop disse strategiske forsog pa at lede
trafik fra SpilXpertens hjemmeside hen til deres samarbejdspartneres/spil-
udbydernes hjemmesider, der gor artiklerne kommercielle, jf. Forbru-
gerombudsmandens afgerelse af 12. juni 2019 (M:155), hvor Forbrugerom-
budsmanden netop fastslog, at en reekke anmeldelser af kasinoer var
kommercielle, fordi anmeldelserne var med til at lede trafik hen til spilud-
bydernes hjemmesider.

De direkte opfordringer til at spille hos specifikke bookmakere forfelger
et dobbelt formal: dels at drive trafik til samarbejdspartnerne, dels at ge-
nerere kommission. Denne konstruktion reekker vaesentligt ud over al-
mindelig journalistisk formidling, der tilstraeber en ikke-kommerciel for-
midling.

For at illustrere artiklernes kommercielle karakter er der bl.a. fremlagt en
typeeksempel-artikel i fuld leengde fra 22. januar 2025, jf. bilag 8 (E:349 -
354). Artiklen er udgivet dagen for en konkret kamp, der blev afviklet den
23. januar 2025. Artiklen er ikke udformet som en redaktionel sports-
nyhed, som man kender fra dagbladene, men som et malrettet markedsfo-
ringsveerktej: Artiklen indeholder konkrete odds-forslag, analyser og bet-
ting-tips direkte knyttet til kampen samt klikbare links, der leder leeseren
direkte til bookmakere. Den tidsmaessige sammenhaeng, indholdets struk-
tur og de indlejrede call-to-action-links sdsom "Odds —", "Grupper/puljer
—", "Kampprogram —" og "Live stream —" understreger, at artiklen ikke
tjener et uatheengigt redaktionelt formal, men er designet til at under-
stotte og fremme betting-aktivitet i direkte tilknytning til den konkrete
sportsbegivenhed.

Ogsa de fremlagte eksempler i bilag 2a (E:229 - 259) dokumenterer enty-
digt, at artikler, som Better Collective betegner som redaktionelle — herun-
der sportsreferater og optakter til landskampe — konsekvent indeholder
odds-forslag og klikbare affiliate-links til navngivne bettingudbydere som
Betinia og Bet365. Det samme menster gor sig gaeldende pa Better Col-
lectives nyere temasider samt i nyere artikler, jf. bilag 2a, s. 24-26 og s. 30-
31 (E:252 - 254 og 258 - 259). I umiddelbar forleengelse af sportsindholdet
ses et omfattende bookmakerafsnit med rangordnede bettingudbydere,
bonusoplysninger og direkte affiliate-links. Artiklerne fungerer dermed
ikke som uafheengig formidling, men som direkte markedsfering for de
spiludbydere, som SpilXperten samarbejder med. Indholdet i artiklerne er
direkte knyttet til de reklamelinks, der preesenteres, hvilket adskiller sig
fra redaktionelle medier, hvor der ganske vist kan forekomme affiliate-
links, men hvor disse er underordnet det journalistiske formal og som ud-
gangspunkt ikke relaterer sig direkte til artiklens indhold. Det forhold, at
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samtlige artikler pa SpilXpertens hjemmeside er knyttet op pa betting, jf.
bilag 2a og bilag 8, afspejler i ovrigt den manglende selvsteendige nyheds-
veerdi i indholdet: Artiklerne eksisterer ikke for at informere leeseren uaf-
hengigt, men for at skabe en kontekst, hvori bettingprodukter kan mar-
kedsfores.

Pa den baggrund ma artiklerne anses for klart at have kommerciel karak-
ter.

5.1.3 Manglende adskillelse mellem kommercielt og ovrigt indhold
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Sagsegerne gor desuden geeldende, at der i modsaetning til det af sagsogte
anforte ikke er en tydelig adskillelse mellem platformens kommercielle
indhold og det indhold, sagsegte betegner som redaktionelt.

Bilag 2a viser entydigt, at indholdet i artiklerne er opbygget i et ensartet
layout, hvor kommercielle elementer som odds og links praesenteres i
samme skrifttype og tekstfelter som bredteksten. Den eneste markering er
en lille og diskret angivelse af “Reklamelink” placeret over affiliate-linket.
Det kommercielle budskab og sportsomtalen flyder derved sammen uden
klar visuel eller strukturel adskillelse. Pa Better Collectives nyere temasi-
der samt i nyere artikler, jf. bilag 2a, s. 24-26 og s. 30-31 (E:252 - 254 og 258
- 259), ses i ovrigt ingen reklamemaessig identifikation - heller ikke i form
af en diskret angivelse af “Reklamelink”.

Det er i den forbindelse veaesentligt, at sagsogte i processkrift A, punkt
1.10., oplyser, at man er blevet opmaerksom pa, at der i enkelte tilfeelde
ikke var foretaget seerskilt markering som reklame, og at dette efter det
oplyste skyldtes "en teknisk fejl". Nar sagsogte selv erkender manglende
markering, bortfalder grundlaget for at heevde en klar og konsekvent ad-
skillelse.

Sagsegte gor endvidere geeldende, at en gennemsnitsforbruger uden pro-
blemer vil kunne gennemskue adskillelsen. Dette bestrides. I overens-
stemmelse med Forbrugerombudsmandens praksis om reklamemarke-
ring i trykte medier er en ikke igjnefaldende markering med "annonce"
utilstraekkelig, og det skal veere tydeligt i toppen af en tekst, hvis der er en
kommerciel hensigt med indholdet, sa laeseren er klar over det, nar leese-
ren veelger at leese teksten, jf. Forbrugerombudsmandens vejledning i bi-
lag 12 (E:421 - 422). Forbrugerombudsmanden fremhaver endvidere be-
tydningen af, at markeringen star med en tydelig skriftsterrelse og farve.
Disse krav til reklamemarkering er utvivlsomt ikke opfyldt af SpilXper-
ten, jf. f.eks. de i bilag 2a viste eksempler.

De anferte minimumskrav understottes af den reklamemarkering, som
anvendes af danske medier ved reklame i redaktionelt indhold. Det frem-
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gar af de i bilag 13 (E:161 - 171) viste eksempler, at reklamemarkering al-
mindeligvis placeres i umiddelbar tilknytning til og i toppen af teksten
med en igjnefaldende farve og storrelse. Derudover anvender de viste ek-
sempler en sprogligt tydelig angivelse af, at selve artiklen eller indholdet
er betalt af en annoncer, hvorimod SpilXpertens diskrete brug af angivel-
sen "Reklamelink” under teksten ikke gor det abenbart for laeseren, at
selve indholdet indeholder reklame. Det fremstar derfor klart, at SpilX-
perten ikke opfylder minimumskravene til reklamemarkering.

Dette understottes ogsa af sagsegtes bilag O (E:529 - 532), der viser ban-
nere og seerskilt annoncering pa medier som Gaffa, Bo Bedre, Woman og
FDM. Disse reklamer fremstar visuelt og layoutmeessigt klart adskilt fra
det redaktionelle stof, f.eks. som bannere gverst pa siden, midtplacerede
annoncer markeret som "Annonce", eller som sideopdelte visuelle blokke.
Disse formater optreeder som klassisk annoncering og ikke som en inte-
greret del af artiklens kerneindhold. Det samme geelder bilag P, Q og G,
som alene dokumenterer traditionelle bannerannoncer og derfor ikke er
sammenlignelige med den integrerede kommercielle omtale i bilag 2a.

Sagsegerne bestrider, at sagsogernes synspunkt indebeerer en generel ret-
stilstand, hvorefter medier, der anvender online annoncering, anses som
en del af den branche, der reklameres for, jf. sagsogtes argumentation i
processkrift A, punkt 2.3. Ved traditionel markedsfering er der tale om
klart identificerbare bannerreklamer, der fremstar som selvsteendige an-
nonceelementer adskilt fra det redaktionelle indhold. Neerveerende sag
angar derimod integreret og utilstreekkeligt markeret kommercielt ind-
hold, hvor reklamebudskabet indgar som en del af sportsomtalen. Denne
sammenblanding — sammenholdt med platformens betydelige okonomi-
ske afheengighed af bettingrelaterede indtegter — indebeerer, at der fore-
ligger en grundleeggende anderledes situation end ved traditionel annon-
cering.

Det kan herefter sammentfattes, at der pa SpilXpertens hjemmeside ikke er
tydelig adskillelse mellem det kommercielle indhold og det indhold, Bet-
ter Collective betegner som redaktionelt. Sammenblandingen betyder, at
indholdet ikke tjener et uatheaengigt, journalistisk formal, men fungerer
som en kanal til promovering af bettingudbydere.

5.1.4 Opslag og stories har kommerciel karakter
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Sagsegerne gor geldende, at ogsa SpilXpertens brug af atleternes person-
billeder i opslag og stories er kommerciel, idet billederne fungerer som
blikfang og har til formal at lede brugerne videre til SpilXpertens hjem-
meside, hvor kerneindholdet er bettingrelateret indhold og eksponering
af spiludbydere, jf. den neermere gennemgang ovenfor i afsnit 5.1.2.
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Dette understottes bl.a. af, at ikke kun SpilXpertens hjemmeside, men
ogsa SpilXpertens virksomhedsprofiler pa Instagram og X linker til "Spil
Ansvarlig", "Ludomani.dk" og StopSpillet.dk", som ikke findes pa redak-
tionelle nyhedsmedier, jf. bilag 6 (E:467 - 468).

Det kommercielle formal understreges endvidere af, at opslagene ofte
leegges ud forud for vigtige kampe, hvilket tydeliggor, at formalet er at
skabe opmarksomhed omkring aktuelle sportsbegivenheder, som bru-
gerne kan spille pa.

Sagsegtes anbringende om, at opslag og stories udger et naturligt led i
udbredelsen af redaktionelt indhold, bestrides. Indholdets funktion er at
drive trafik og konvertering til bettingrelateret aktivitet, jf. afsnit 5.1.2.

Der er med andre ord ingen tvivl om, at bade SpilXpertens opslag, stories
og artikler har et kommercielt formal. Ved at anvende atleternes billeder
som blikfang i de pagaeldende opslag, stories og artikler snylter SpilXper-
ten dermed pa atleternes reklamemeessige veerdi og goodwill og skaber
pa uberettiget vis associationer mellem atleterne og spiludbyderne.

5.2 Spilxperten er ikke et nyhedsmedie
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Better Collective har gjort geeldende, at SpilXperten er et nyhedsmedie.
Det bestrides, at SpilXperten er et nyhedsmedie, og at SpilXpertens opslag
og artikler udger redaktionel nyhedsformidling af de grunde, som er an-
fort nedenfor.

Ved vurderingen af, om en virksomhed eller hjemmeside kan anses for et
nyhedsmedie, skal der efter medieansvarsloven leegges vaegt pa en raekke
objektive kriterier, herunder om denne er anmeldt til Pressenzevnet, jf.
lovens § 8, stk. 1 (M:13), og om der er udpeget en ansvarshavende redak-
tor, jf. lovens § 3, stk. 1 (M:12).

SpilXperten er hverken anmeldt til Pressenzevnet eller forsynet med en
ansvarshavende redakter, jf. bilag 4 (E:375 - 376). Dette er fundamentale
kendetegn for et nyhedsmedie, og fraveeret af begge understotter, at
SpilXperten ikke kan kvalificeres som et nyhedsmedie. I svarskriftet anfe-
rer Better Collective endvidere, at bade SpilXperten og Tipsbladet — som
begge er ejet af Better Collective — er sportsmedier. Denne pastand under-
graves imidlertid af, at det i Pressenaevnets register udelukkende er Tips-
bladet, der er anmeldt og opfylder de formelle krav (E:377). At SpilXper-
ten ikke har foretaget samme anmeldelse eller udpeget en ansvarsha-
vende redakter understotter entydigt, at SpilXperten ikke drives som et
nyhedsmedie, men derimod som et kommercielt indholdsunivers uden
de redaktionelle forpligtelser, der folger med en mediestatus.
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Ved vurderingen af, om en virksomhed eller hjemmeside kan kvalificeres
som et nyhedsmedie, kan der endvidere hentes fortolkningsbidrag fra
mediestotteloven. Efter lovens § 3 (M:16) er det en betingelse for at mod-
tage redaktionel produktionsstette til skrevne, internetbaserede nyheds-
medier, at mediet formidler selvsteendigt journalistisk bearbejdet stof. Det
fremgar af lovens forarbejder (M:18), at ren gengivelse eller mindre redi-
gering af listestof, debatindleeg og lignende ikke opfylder dette krav.
Dette er netop tilfeeldet for SpilXperten, jf. bilag 2a og 8. SpilX-perten for-
midler dermed ikke selvsteendigt journalistisk bearbejdet stof og kan fel-
gelig heller ikke betragtes som et nyhedsmedie.

Det bemzerkes endvidere, at SpilXperten ikke opfylder mediestottelovens
ovrige kumulative betingelser for at veere berettiget til redaktionel pro-
duktionsstette, jf. nedenfor.

For det forste er det en betingelse, at der er tale om et selvsteendigt medie,
hvorved det er pakreaevet, at der er en ansvarshavende redakter. Som an-
fort ovenfor har SpilXperten ingen kendt ansvarshavende redakter, hvor-
for SpilXperten allerede af denne grund ikke opfylder lovens betingelser.

For det andet er det en betingelse, at redaktionen sammen med den —i
dette tilfeelde fraveerende — ansvarshavende redakter samlet udger
mindst tre arsveerk. Kravet kan opfyldes ved flere deltidsansatte, men fre-
elancemedarbejdere medregnes ikke. SpilXpertens skribentstab fremstar
imidlertid los og ustruktureret, og det er derfor neerliggende at antage, at
skribenterne arbejder pa freelancelignende vilkar. Det ma derfor antages,
at betingelsen ikke er opfyldt.

For det tredje er det en betingelse, at mediet retter sig mod en bred bru-
gergruppe og ikke alene mod specifikke fagmiljoer eller sneevre interesse-
feellesskaber. SpilXperten henvender sig overvejende til personer med
seerlig interesse for sportsbetting og odds, hvilket udger en klart afgreen-
set malgruppe. SpilXperten opfylder derfor ikke lovens krav om at veere
rettet mod en bred kreds af brugere.

For det fjerde er det en betingelse, at mindst halvdelen af mediets indhold
bestar af redaktionelt stof inden for et bredt emneomrade og med behand-
ling af aktuelt nyhedsstof. Redaktionelt stof omfatter bl.a. indhold, der
ikke udger annoncer. Vurderingen af skrevne internetbaserede nyheds-
mediers indhold foretages med udgangspunkt i en opmaling af mediets
wireframe, dvs. internetsidens layoutstruktur. SpilXpertens wireframe er
imidlertid domineret af annoncer og lignende elementer, der har til for-
mal at lede brugerne videre til bookmakerne, snarere end at formidle
nyheder eller andet redaktionelt indhold, jt. afsnit 5.1.2. Betingelsen er
derfor ikke opfyldt.
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Det bemzerkes hertil, at uanset at SpilXperten behandler aktuelle sportsbe-
givenheder, og dette isoleret set kan udgere et bredt emneomrade, om-
handler samtlige artikler sportsbetting. Det er saledes ikke sporten i sig
selv, der formidles, men derimod sportsindhold med fokus pa veeddemal,
odds og spilstrategier. Denne sneevre tematiske afgreensning understre-
ger, at SpilXperten reelt fungerer som et reklamevaerktgj for bookmakere
og ikke som et nyhedsmedie henvendt til en bred brugergruppe, jf. afsnit
5.1.2.

Den samlede gennemgang ovenfor viser klart, at SpilXperten ikke opfyl-
der storstedelen af de kumulative betingelser i mediestotteloven og folge-
lig ikke udger et nyhedsmedie.

I svarskriftet bygger Better Collective deres synspunkt om, at SpilXperten
er et nyhedsmedie, pa to forhold: For det forste at andre medier omtaler
SpilXperten som et medie (bilag A), og for det andet at andre medier hen-
viser til SpilXpertens indhold (bilag B). Det bestrides, at disse forhold
medferer, at SpilXperten kan betragtes som et nyhedsmedie.

Det bestrides saledes, at vurderingen af, hvorvidt en virksomhed udger et
nyhedsmedie, kan bero pa andre mediers omtale. En sadan tilgang ville
indebeere, at en virksomheds status som nyhedsmedie afgores af tredje-
parters subjektive opfattelser fremfor en objektiv vurdering af virksomhe-
dens faktiske funktion og indholdsproduktion. Dette er ikke blot meto-
disk forkert, men forer ogsa til selvmodsigelser: Hvis Better Collectives
argumentation skulle folges, ma det i givet fald tillegges afgorende veaegt,
at Tipsbladet selv — i modseetning til at betegne SpilXperten som et
nyhedsmedie — betegner SpilXperten som en "bettingpartner" pa sin egen
hjemmeside, jf. bilag 5 (E:379).

Det bestrides desuden, at det forhold, at andre medier matte have linket
til eller henvist til indhold fra SpilXperten, i sig selv kvalificerer SpilXper-
ten som et nyhedsmedie. Det er ikke et kriterium for at blive betragtet
som et nyhedsmedie, at andre medier refererer til dets indhold. Medier
har frihed til at henvise til enhver form for materiale, uanset om kilden er
et etableret nyhedsmedie, en kommerciel platform, en privat blog eller
endda sociale medier. Henvisningerne fremlagt i bilag A dokumenterer
blot, at indholdet fra SpilXperten er blevet anvendt som reference, men
ikke at SpilXperten er et nyhedsmedie, eller at indholdet pa SpilXpertens
hjemmeside er produceret under de redaktionelle standarder, der kende-
tegner et nyhedsmedie — sdsom uafheengig research, kildekritik og et pu-
blicistisk sigte. Det afgorende er indholdets formal og produktionsram-
mer — ikke hvor ofte eller af hvem, det citeres.
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Endvidere bestrides det, at SpilXpertens anvendelse af skribenter kan
kvalificere indholdet af artiklerne som redaktionelt, nar virksomheden
samtidig selv ejer, kontrollerer og styrer alt indhold uden en uatheengig
redaktionsledelse. En sddan struktur kan ikke anses for at udgere en
egentlig redaktion i medieansvarslovens forstand. Tveertimod ma det leeg-
ges til grund, at en redaktionel virksomhed forudseetter et reelt armsleeng-
deprincip, hvor indholdet produceres under uathaengige redaktionelle
hensyn og ikke udelukkende underlagt virksomhedens kommercielle in-
teresser. SpilXpertens driftsmodel opfylder abenlyst ikke disse grundlaeg-
gende krav, og indholdet kan derfor ikke tildeles status som redaktionelt.
I forleengelse heraf bemzerkes det, at ud af SpilXpertens i alt 14 faste skri-
benter synes kun to at have en journalistisk baggrund. Det kan saledes
ikke veaere den journalistiske virke, som er afgerende for skribenternes
produktion af artikler.

Better Collective anferer i duplikkens punkt 2.1, at sagsegerne giver ud-
tryk for en forkert anvendelse af bestemmelserne i medieansvarsloven og
mediestotteloven ved vurderingen af, om SpilXperten kan betragtes som
et nyhedsmedie. Nér sagsogerne henviser til kriterierne i henholdsvis me-
dieansvarsloven og mediestotteloven, er det ikke et udtryk for, at sagse-
gerne mener, at kriterierne heri skal veere opfyldt for at SpilXperten skal
kunne betegnes som et medie. Derimod fremheeves kriterierne som rele-
vante pejlemaerker for, hvornar en platform udviser de karakteristika, der
kendetegner et redaktionelt medie. Nar SpilXperten ikke opfylder storste-
delen af betingelserne i medieansvarsloven og mediestotteloven, er det
derfor et veesentligt indicium for, at SpilXperten ikke er et redaktionelt
medie.

Det forhold, at SpilXperten ikke er et medie - og heller ikke selv betegner
sig som et medie - understottes af, at Better Collective i perioden mellem
december 2023 og marts 2024 sendrede sin beskrivelse af SpilXperten pa
SpilXpertens informationsfane ”Om SpilXperten” fra at veere en onli-
neportal med fokus pa spilforslag til en online medieportal, jf. bilag 9
(E:145 - 148).

Som vist i bilag 9 beskrev SpilXperten sig den 24. december 2023 som en
“online portal” med det "primeere formidl [...] at levere information om og in-
spiration til sportsveeddemadl [...]" (E:145). Det neeste tilgeengelige skaerm-bil-
lede af informationsfanen stammer fra marts 2024, dvs. fra et tidspunkt,
hvor SpilXperten var bekendt med sagsogernes indsigelser vedrerende
SpilXpertens brug af billeder mv. Bilag 9 viser, at teksten i marts 2024 er
endret til, at SpilXperten er en “online medie portal” med "redaktionelle
sportsnyheder" og skribenter med journalistisk baggrund uden, at hjem-
mesidens indhold har eendret sig. Samtidig har Better Collective bl.a. fjer-
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net beskrivelsen om, at "omdrejningspunktet pd vores hjemmeside er spilfor-
slag" til "vores site tilbyder spiltips [...]" (E:146)

Zndringen af beskrivelsen i forleengelse af sagsogernes indsigelser doku-
menterer entydigt, at sagsogte selv betragter SpilXperten som en portal
med spilforslag som sit kerneindhold. Den efterfolgende tilfgjelse af be-
tegnelsen "medieportal” ma betragtes som et taktisk forsvarsgreb, der
udelukkende har til formal at tilslere platformens faktiske karakter som
en kommerciel affiliate-aktor i bettingindustrien.

Det ma endvidere afvises, at det forhold, at SpilXperten udbyder podcasts
som f.eks. "Guldnalen", skulle tale for, at indholdet kan anses for redak-
tionelt. “Guldnalen” omhandler managerspil, og indholdet henvender sig
primeert til spilentusiaster med fokus pa betting og underholdning — ikke
med et bredt nyhedsformidlende formal. Det underbygger, at brugerne
anvender SpilXperten for at fa spilrelaterede rad og tips frem for journali-
stisk formidling af aktuelle nyheder. Better Collectives argumentation i
duplikkens punkt 3.1 om, at SpilXperten ogsa udgiver ikke-bettingrelate-
ret indhold, jf. bilag M, er ogsa uden retlig betydning, da meengden og ka-
rakteren af det gvrige indhold ikke szendrer platformens primaere kom-
mercielle formal, jf. afsnit 5.1.1 og 5.1.2.

Sagsegte henviser i processkrift A, punkt 2.13. til, at den gennemsnitlige
besogstid pa SpilXperten.dk og Tipsbla-det.dk i 2025 skulle veere naesten
identisk, og at dette skulle veere "et tungtvejende indicium" for, at SpilX-
perten har samme redaktionelle karakter som Tipsbladet.dk. Oplysninger
om gennemsnitlig besogstid dokumenterer ikke redaktionel status eller
fraveer af markedsferingsmeessigt formal. En leengere opholdstid kan lige
sa vel skyldes gennemgang af oddsoversigter, bonusinformation, book-
makerlister og kampdata. Besogstid er saledes ikke egnet til at beere den
retlige kvalifikation, som Better Collective gor geeldende, og bilag S kan
derfor ikke tillegges betydning.

Det gores samlet geeldende, at SpilXperten ikke er et redaktionelt medie,
men en kommerciel onlineplatform med veeddemal som sit omdrejnings-
punkt. Det fastholdes derfor, at brugen af atleternes personbilleder samt
landsholds-trgjen er sket i markedsferingsmaessig sammenhaeeng, hvilket
giver grundlag for krav pa vederlag, godtgerelse og erstatning, jf. afsnit
5.4.

5.3 Brug af atleter i spilfremmende sammenhange er sarlig felsom
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Med den politiske aftale “Spilpakke 1: Et mere ansvarligt spilmarked” fra
oktober 2025 (bilag 17) (E:391 - 407) har regeringen og et bredt folketingsf-
lertal reageret pa den markante stigning i pengespilsproblemer i Dan-
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mark. Ifglge aftalen havde neesten 500.000 voksne danskere i 2021 en eller
anden grad af pengespilsproblemer — en fordobling siden 2016 — og knap
30.000 personer havde alvorlige problemer (aftalens s. 1, E:391).

Den politiske aftale beskriver eksplicit et enske om at begraense anvendel-
sen af “autoriteter” i spilmarkedsfering og neevner sportsudevere som ek-
sempel. Aftalen dokumenterer pa den baggrund en politisk enighed om
bl.a. at indfere et specifikt forbud mod brugen af autoriteter, herunder
bade tidligere og nuveerende professionelle sportsudevere, i markedsfo-
ring af spil. Forbuddet hviler pa en erkendelse af, at sportprofilers
blastempling af spil kan virke tillokkende (aftalens s. 7-8, E:398). Better
Collectives brug af kendte atleter i indhold, der fremmer bettingaktivitet,
udger derfor ikke blot en klar rettighedskraenkelse, men underminerer
ogsa lovgivers mal om at komme penges-pilsproblemer til livs.

Det lovforslag, der bygger pa Spilpakke 1, er fremsat som L 127, Forslag
til lov om eendring af lov om spil, selskabsskatteloven og lov om afgifter
af spil den 25. februar 2026 (M:21 - 36). Forbuddet foreslds indfert i spille-
lovens § 36, stk. 1, nr. 7, sdledes, at “markedsfering af spil (...) ikke ma ske
ved brug af autoriteter”, jf. lovforslagets s. 66 (M:36). Lovforslaget bekreef-
ter, at bade tidligere og professionelle sportsudevere ma anses som auto-
riteter, jf. lovforslagets s. 29-30 (M:29 - 30).

Aftalen omtaler desuden affiliates som en del af det reguleringsmaessige
problemfelt. Det anfores konkret, at affiliate-markedsfering anses som
seerligt problematisk, idet det tilskynder “til oget og mere risikofyldt spil for
egen vindings skyld” (aftalens s. 13, E:403). I lovforslag L 127 foreslas for-
buddet indfert i spillelovens § 36, stk. 3, pa folgende vis: “Benyttes en tred-
jepart til at markedsfore spil, mi afregningen til denne ikke veere baseret pid spille-
rens omseaetning, herunder gevinst eller tab," jf. lovforslagets s. 66 (M:36).
Dette understotter yderligere, at netop SpilX-perten — hvis omsaetning i
vaesentligt omfang (ca. 70 %) udgeres af indteegter fra affiliate-markedsfe-
ring for bettingvirksomheder, jf. duplikkens punkt 6.1 — ikke kan anses
som en neutral formidler, men ma anses for et kommercielt motiveret led
i markedsferingen.

5.4 Godtgerelse og erstatning
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Konsekvensen af den uberettigede brug af atleternes personbilleder er, at
atleterne er berettiget til vederlag, erstatning og godtgerelse svarende til
seedvanlig betaling for brug, jf. markedsferingslovens § 24, stk. 2 og 3, jf. §
3, stk. 1, og almindelige retsgrundseaetninger. Ligeledes er Dansk Hand-
bold berettiget til vederlag, erstatning og godtgerelse efter markedsfe-
ringslovens § 24, stk. 2 og 3, jf. §§ 3 og 22, stk. 1, for den uberettigede brug
af handboldlandsholdets trgje og logo.
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For sa vidt angar holdbillederne pa side 13 og 30-31 i bilag 2a (E:241, 258 -
259) bemeerkes, at betalinger fra sagsogte som folge af den kreenkende
brug tilfalder de respektive spillerpuljer, hvorefter midlerne fordeles til de
spillere, der i det pageeldende ar er berettiget til honorar fra puljen. Derfor
er modtagerne i pastand 24-25 angivet som henholdsvis Spillerpuljen for
Herrelandsholdet i Handbold og Spillerpuljen i Kvinde- og Herrelands-
holdstruppen i Handbold.

Ved fastleeggelsen af kravets storrelse skal der leegges veegt pa forskellige
momenter, herunder den hgje grad af eksponering og den skadevirkning,
som misbrug af atleternes personbilleder samt landsholdets trgje og logo

kan have for nuveerende og potentielle samarbejder.

Ved vurderingen ma der forst og fremmest leegges veegt pa, at der er sket
en omfattende eksponering af atleternes personbilleder. Atleternes per-
sonbilleder er blevet eksponeret online pa bade Instagram, X og SpilXper-
tens hjemmeside, hvorved de er ndet ud til et stort antal af brugere. Eks-
poneringens vidtgaende omfang skal bl.a. ses i lyset af, at storstedelen af
SpilXpertens opslag pa Instagram samt artiklerne pa deres hjemmeside
stadig er tilgeengelige pa de respektive platforme, hvorfor kreenkelserne
fortsat den dag i dag finder sted.

Der ma endvidere leegges vaegt pa, at SpilXperten ved at benytte bade op-
slag pa sociale medier samt artikler pa hjemmesiden www.spilxper-
ten.com nar ud til forskellige malgrupper og herved et storre og bredere
publikum. Det gor ingen forskel, at SpilXperten anvender Instagram-sto-
ries, der kun er synlige i et dogn, idet disse stories indeholder links til de
permanente Instagram-opslag og til artikler pa SpilXpertens hjemmeside,
som atter linker videre til spilprodukter, som brugerne kan kebe.

For det andet skal der leegges veaegt pa, at den uberettigede brug af atleter-
nes personbilleder kan skade atleternes muligheder for at indga samar-
bejdsaftaler med betalende virksomheder. Der ber i dag ikke vaere nogen
tvivl om, at sociale medier er en vigtig — maske endda den vigtigste — rek-
lameplatform for en virksomhed. Virksomheder har derfor en stor inter-
esse i at bruge atleternes billeder som blikfang i deres opslag pa sociale
medier og derigennem skabe opmarksomhed omkring deres produkter
og brand. Under seedvanlige markedsvilkar kan en atlet altsa tjene mange
penge pa at give virksomheder tilladelse til at bruge atletens personbil-
lede.

For det tredje skal der laegges vaegt pa, at den uberettigede brug kan veere
skadelig for atleternes image. Ved fastleeggelsen af det samlede vederlags-
krav skal der indga godtgerelse for det imagetab, som atleterne har lidt
ved uretmeessigt at blive gjort til reklamesgjle for bettingfirmaet, jf.
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U.1983.630 U (M:63 - 65). SpilXpertens uberettigede brug af atleternes per-
sonbilleder vildleder om atleternes relation til virksomheden og virksom-
hedens spilprodukter. Alle atleterne har et brand, som de har brugt
mange ar pa at opbygge, og atleterne skal derfor have mulighed for su-
veraent at kontrollere, hvem de vil indga samarbejde med. Det udger en
skeerpende omsteendighed, at der i denne sag er tale om kendte atleter,
hvorfor beskyttelseshensynet er seerligt stort.

Det udger samtidig en seerligt skeerpende omsteendighed, at SpilXperten
associeres med spiludbydere og spilvirksomhed, som for nogles vedkom-
mende skaber negative associationer til problemer som ludomani og af-
hengighed, og det skal derfor veere valgfrit for atleterne, om de onsker at
blive associeret med dette. Af Ungespilpanelets anbefalinger, som blev of-
fentliggjort i februar 2024, fremgar det, at det er problematisk for unge
med spilatheengig-hed, nar kendte personer optraeder i reklamer for spil-
virksomheder. Dette understottes ogsa af lovforslaget til spilleloven, som
folger af Spilpakke 1, jf. afsnit 5.3. I lyset af dette er det serligt vigtigt, at
atleterne kun associeres med spilvirksomhed, hvis de selv ensker det.
Denne ugnskede og direkte kobling til betting forsteerker derfor kraenkel-
sens karakter vaesentligt, og dette bor der leegges vaegt pa ved udmalin-
gen af vederlag.

Det udger endvidere en skeerpende omsteendighed, at der er tale om en
forseetlig overtraedelse af markedsferingsloven og personlighedsretten,
idet Spillerforeningen Handbold flere gange har rettet henvendelse (hen-
holdsvis den 14. januar 2022, den 18. december 2023, den 26. januar 2025
og den 5. marts 2025) til Better Collective vedrerende SpilXpertens uberet-
tigede brug af atleternes personbilleder samt den uberettigede ekspone-
ring/brug af landsholds-trgjen.

Retspraksis har allerede fastlagt et de facto minimumsbelob i en sammen-
lignelig sag. 1 U.2024.4856 O (Bet365-sagen) (M:57 - 61) fastslog Ostre
Landsret, at 23 atleter — uanset forskelle i atletisk niveau, kendthedsfaktor,
gen-kendelsesveerdi og deres placering pa det anvendte billedmateriale —
skulle tilkendes et ensartet vederlag pa 50.000 kr. pr. billede, som de opt-
radte pa. En sadan opgerelsesmetode, hvor alle atleter tilkendes et ensar-
tet belob, er ikke blot proces- og ressourcebesparende, men bygger ogsa
pa den klare praemis, at selv den lavest betalte af sagsegerne ville have
veeret berettiget til et minimumsvederlag pa 50.000 kr. pr. billede, safremt
en virksomhed havde indgdet en lovlig aftale om brugen.

Sagsegtes anbringende om, at Bet365-sagen alene angar bettingudbydere,
beror pé en urigtig leesning af landsrettens preemisser. Landsretten til-
lagde det ingen betydning, hvordan Bet365 teknisk formidlede veedde-
mal. Det afgerende var, at opslagene havde et rent markedsferingsmees-
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sigt formal. SpilXpertens indhold deler de samme relevante karakteristika
som Bet365, idet billederne anvendes som blikfang i en kommerciel sam-
menhang, og formalet med billederne er at fremme bettingaktivitet, jf.
gennemgangen ovenfor i afsnit 5.1.

Sagsegerne har derfor pa baggrund af dommen opgjort kravet efter et
standardiseret princip, hvorefter der tilkendes et ensartet minimumsve-
derlag pa 50.000 kr. pr. atlet pr. billede.

Ved en fornyet gennemgang af SpilXpertens hjemmeside er der imidlertid
konstateret yderligere kraenkelser af sagsogernes rettigheder i forbindelse
med VM i handbold 2025 og EM i handbold 2026, jf. pastand 7, 16 og 22-
25. Det indebeerer, at holdbilledet pa side 13 i bilag 2 og 2a (E:217 og 241),
som i steevningen dannede grundlag for et krav pa 50.000 kr. pr. atlet, er
eendret til ét samlet krav pa 50.000 kr. til Spillerpuljen for Herrelandshol-
det i Handbold, jf. pastand 24. Tilsvarende er holdbillederne pa side 30-31
bilag 2a (E:258 - 259) opgjort som et krav pa hhv. 50.000 kr. til Spiller-
puljen i Kvinde- og Herrelandsholdstruppen i Handbold og 50.000 k. til
Spillerpuljen for Herrelandshol-det i Handbold. ZAndringerne er foreta-
get, uanset at det efter sagsogernes opfattelse folger af geeldende ret, at
der i sadanne tilfeelde som udgangspunkt kan kraeves 50.000 kr. pr. atlet.
Fremgangsmaden er imidlertid valgt for at skeere sagen til og kan ikke —
som forsogt af sagsegte — udnyttes til at konstruere en tilslutning til
sagsogtes synspunkter om takseringen af billeder i svarskriftets punkt 2.3
og duplikkens punkt 5.5.

Nar man sammenligner med de hgje belob, som influencere i dag kan
modtage for kommerciel eksponering, understreger det, at et vederlag pa
50.000 kr. pr. atlet pr. billede er beskedent. Til stotte herfor fremleegges bi-
lag 14 (E:131 - 136), der illustrerer, at storre influencere for et enkelt op-
slag tilbage i 2021 kunne tjene 100.000 kr., samt bilag 15 (E:137 - 144), der
tilsvarende illustrerer, at en influencer med 70.000 felgere kunne tjene ca.
100.000 kr. for en markedsferingskampagne i 2023. Derfor ma det leegges
til grund, at prisen for udnyttelse af billeder af elite-handboldspillere ikke
ber ligge under 50.000 kr. pr. atlet pr. billede.

Det ber ogsa i den forbindelse indga i vurderingen af kravets storrelse, at
Better Collectives brug af atleternes personbilleder ikke er sket pa et til-
feeldigt tidspunkt, men at brugen falder sammen med de store internatio-
nale slutrunder i handbold - for kvinderne i november/december 2024 og
2025 og for meendene i januar/februar 2025 og 2026 — hvor den offentlige
opmerksomhed pa de pageeldende atleter er pa sit hgjeste, jf. datoerne i
bilag 1 og bilag 2a (E:261 - 287 og 229 - 259). I disse perioder er atleterne
genstand for massiv mediedaekning og national interesse, og deres rekla-
memeessige veerdi stiger tilsvarende markant. En elitehandboldspiller un-
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der en slutrunde er langt mere kendt for den almene danske forbruger
end en influencer med et storre folgertal pa sociale medier. Atleternes
genkendelighed, troveerdighed og den folelsesmaessige tilknytning, som
folger af at repreesentere Danmark pa hojeste internationale niveau, geor
dem til langt mere veerdifulde blikfang. Tilsvarende er opslagene med
Anders Antonsen og Viktor Axelsen offentliggjort i januar 2025, mens
begge spillere var aktivt engageret i Malaysia Open — en af badmintonens
mest prestigefyldte turneringer — og dermed var genstand for oget medie-
deekning og opmaeerksomhed fra danske sportsfelgere. Den tidsmaessige
placering af kreenkelserne understreger derfor, at et vederlag pa 50.000 kr.
pr. atlet pr. billede er et absolut minimum.

96  For sd vidt angar Dansk Handbold, geres det geeldende, at et krav pa
50.000 kr. pr. billede udger et rimeligt og passende vederlag. Better Col-
lective har forseetligt udnyttet Dansk Handbolds kommercielle rettighe-
der til landsholdets trgje og logo, og det kraevede vederlag afspejler bade
landsholdstrgjens betydelige kommercielle veerdi, kraenkelsens alvorlige
karakter samt det preeventive formal, der tilstreebes. Et lavere vederlag vil
efter sagsogernes opfattelse hverken yde tilstraekkelig kompensation for
den retsstridige udnyttelse eller have den nedvendige afskraekkende ef-
fekt over for tilsvarende fremtidige kraenkelser.

4

BETTER COLLECTIVE A/S har i det vaesentlige procederet i overensstem-
melse med pastandsdokumentet:

7

2. Indledende bemaerkninger

Retten skal i denne sag tage stilling til Better Collectives gengivelse af billeder
med Sagsegerne og Dansk Handbolds treje og logo for det danske herrelands-
hold i handbold pa platforme tilherende mediet SpilXperten, i artikler og an-
det indhold vedrerende sport. Sagens kerne er SpilXpertens status som et me-
die, samt at den omhandlede brug af billederne er sket som led i mediets re-
daktionelle nyhedsformidling, og ikke som led i kommerciel markedsfering
for SpilXpertens annoncerer.

3. Anbringender

3.1. SpilXperten publicerer redaktionelt indhold og ma betragtes som et me-

die, hvorfor anvendelsen af billeder af sagseggerne og sagsggernes vare-
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meerker/kendetegn som led i mediets redaktionelle indhold falder derfor

uden for markedsfgringslovens anvendelsesomrade

3.1.1. Better Collective gor geeldende, at SpilXperten er et nyhedsmedie
med aktuel nyhedsformidling. Den rette klassifikation af et medie
som sadan beror pa de faktiske aktiviteter. I den forbindelse er det af-
gorende, at SpilXperten dagligt publicerer en reekke artikler og andre
redaktionelle formater om aktuelle sportsnyheder- og begivenheder,
der henvender sig til et bredt publikum med interesse for sport og
betting. Samtidig er det afgerende, at der ikke er mulighed for at
spille eller placere veeddemal via SpilXpertens platforme. SpilXperten
udbyder ikke spil og veeddemal, er hverken helt eller delvist er ejet af
bettingvirksomheder, og ejer heller ikke bettingvirksomheder.

Status som et medie kan ikke betinges af, om mediet har udpeget en
ansvarshavende redakter, anmeldt sig til Presseneevnet, eller af andre
grunde er omfattet af medieansvarsloven.

Der foreligger ingen juridisk definition af mediebegrebet. For sa vidt
angar medieansvarsloven, felger dette allerede af § 1, hvor lovens an-
vendelsesomrade slas fast, nemlig at ”Loven galder for folgende masse-
medier:”. Med udgangspunkt i ordlyden kan det modsaetningsvist
sluttes, at det er forudsat, at der findes andre medier end de, der er
omfattet af lovens anvendelsesomrade. Herefter finder loven, nar der
ses bort fra de medier, som automatisk er omfattet, kun anvendelse i
det omfang, et medie frivilligt og aktivt har valgt enten at soge medi-
estotte eller tilmelde sig Pressenzevnet. I Better Collectives tilfeelde re-
preesenterer det da ogsa netop et frivilligt og aktivt valg, at man ikke
har organiseret SpilXperten med en ansvarshavende redakter og til-
meldt mediet til Pressenaevnet.

Ej heller mediestottelovens kriterier kan anvendes som en betingelse
for at opna status som et medie. Mediestottelovens kriterier angar
derimod muligheden for at opna mediestotte. Allerede fordi det er
uomtvistet, at SpilXperten aldrig har ansegt om mediestotte eller
gjort geeldende at opfylde betingelserne for at modtage mediestotte,
bestrides det, at mediestotteloven skal tilleegges betydning i vurde-
ringen af SpilXpertens status som medie.

Endelig kan det ikke fore til, at SpilXperten ma omklassificeres til
hverken bettingvirksomhed eller en integreret del af spillebranchen,
at SpilXperten sidelebende med det redaktionelle stof bringer annon-
cer for tredjepartsannoncerer, herunder navnlig spiludbydere. Tveer-
timod er det et almindeligt vilkar for akterer i nutidens mediebillede,
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at drift af en rentabel medieforretning i storre eller mindre omfang
kraever omsaetning genereret ved hjeelp af annonceaktivitet.

3.2. Anvendelsen af billeder af sagsggerne og sagsggernes varemeerker/kende-

tegn er begraenset til SpilXpertens redaktionelle indhold, og gennem-

snitsleeseren vil ikke med rimelighed kunne antage, at sagsggerne eller

sagsggernes varemarker/kendetegn er kommercielt forbundet med og re-

klamerer for de annoncerer, hvis annoncer vises i tilknytning til SpilXper-
tens redaktionelle indhold.

3.2.1. Better Collective gor samlet geeldende, at det i sagen omhandlede
indhold, hvor der anvendes billeder af sagsegerne, samt trgje og logo
for det danske handboldlandshold, udger redaktionelt indhold bragt
af et medie som led i en nyhedsformidling, hvorfor indholdet ikke er
omfattet af markedsferingslovens regler. Brugen af billederne kan
derfor ikke betragtes som erhvervsmaessig/kommerciel brug i relation
til annoncererne. Idet anvendelsen saledes ikke kan anses for kom-
merciel, udger offentliggerelsen ikke en kraenkelse af Sagsogernes
rettigheder.

Det forhold, at Better Collective driver erhvervsmaessig virksomhed,
og at SpilXperten som kommercielt medie genererer en omseetning
via annoncering, kan ikke fore til andet resultatet, idet samtlige me-
dier i Danmark - bortset fra DR —er kommercielle medier.

Det bor i den forbindelse tilleegges afgeorende veegt, at SpilXpertens
anvendelse af de omhandlede billeder alene er sket i relevant og na-
turlig sammenhaeng med det redaktionelle indhold. Anvendelsen af
situationsbilleder i naturlig ssmmenheng med det skrevne indhold,
dvs. fx billeder af hdndboldspillerne, nar der er tale om en handbold-
nyhed og sa fremdeles, kan ikke sidestilles med en rent kommerciel
aktors anvendelse af billeder i kommerciel henseende.

SpilXpertens redaktionelle indhold bestemmes uafhengigt, og er
hverken betalt, dikteret eller pa anden vis utilberligt pavirket af me-
diets annoncerer. Derfor kan indholdet ikke med rimelighed sidestil-
les med tilfeelde, hvor indholdet reelt udger betalt reklame, herunder
sakaldte advertorials. Tveertimod skyldes det SpilXpertens redaktio-
nelle profil og fokus, og den deraf folgende malgruppe af leesere, der
er interesseret i sport og betting, at netop bettingvirksomheder ensker
at kebe annonceplads hos SpilXperten. Det beror med andre ord pa
SpilXpertens redaktionelle suveraene beslutning, hvilke sportsbegi-
venheder, der deekkes, ud fra hvilken vinkel, med hvilken timing,
samt hvordan indholdet prioriteres pa sitet og sociale medier.
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Det er korrekt, at Better Collective for at sikre en rentabel drift af me-
diet, SpilXperten, har kommerciel aktivitet pa sitet, navnlig i form af
annoncesalg af varierende art, herunder fx bannerreklamer og sa-
kaldte affiliatelinks. Det vil dog udgere en juridisk fejlslutning, hvis
man pa denne baggrund karakteriserer alt indhold pa SpilXpertens
site og sociale medier som kommercielt og dermed omfattet af mar-
kedsferingslovens regler.

Det er ganske ukontroversielt, at et medie — eller enhver anden an-
nonceformidler — saelger annonceplads til annoncerer, der stemmer
overens med den malgruppe, der kan tiltraekkes — hvilket for SpilX-
pertens leeseres vedkommende er sport og betting. Det forhold, at et
digitalt medie er annoncefinansieret (herunder via affiliate- og ban-
nerreklameindteegter), kan ikke medfere, at mediets redaktionelle
stof som helhed mister sin redaktionelle karakter og skal bedemmes
som kommerciel markedsfering. Det ma i den forbindelse erindres, at
SpilXperten hverken er ejet eller drevet af bettingvirksomheder, hvor-
for mediet udever uafheengig redaktionel selvbestemmelse over sitets
indhold.

Finder Retten frem til det modsatte resultat, vil det som folge af me-
diers afhaengighed af annoncesalg fa den betydning, at talrige medier
vil veere forhindret i at anvende billeder i forbindelse med den redak-
tionelle daekning af fx sportsbegivenheder, og der vil saledes blive
skabt en tilstand, hvor sportsbegivenheder og navnlig vinklen sports-
betting ikke leengere kan behandles redaktionelt pa lige fod med an-
dre stofomrader.

Det kommercielle indhold i form af annoncer, som publiceres pa
SpilXpertens site og sociale medier, tilretteleegges seerskilt, markeres
som reklame, og publiceres uden billeder af atleter eller andre uden
aftalt ssmmenhaeng med annonceindholdet.

Better Collective bestrider, at SpilXpertens anvendelse af billeder i na-
turlig sammenheeng med det indhold, der deekkes redaktionelt, kan
give leeseren det indtryk, at sportsudeverne og rettighedshaverne,
som indgar i Better Collectives redaktionelle indhold, star i direkte
kommerciel forbindelse med de mange og skiftende annoncerer.
Tveertimod sikrer den samlede adskillelse af det redaktionelle og
kommercielle indhold, herunder bl.a. ved hjeelp af reklamemarke-
ring, at sammenheengen er tydelig for den almene laeser.

3.3. Det rette erstatningsbelob ma bedemmes efter en konkret og individuel

vurdering pr. sagsgger og i forhold til den faktiske brug, sammenhang og

kreenkelsen karakter
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3.3.1. For det tilfeelde, at Retten matte finde, at SpilXpertens anvendelse af
billeder af sagsogerne samt trgje og logo for det danske handbold-
landshold i redaktionelt stof udger en erstatningspadragende kreaen-
kelse, gores det geeldende, at erstatningsbelobet skal fastseettes efter
en konkret og individuel vurdering pr. sagseger i forhold til den fak-
tiske brug og sammenhaeng af billederne, samt Rettens bedemmelse
af den herved paferte kraenkelse.

Det skal i erstatningsretlig ssmmenheeng tillegges afgerende veegt, at
SpilXpertens anvendelse af de omhandlede billeder er sket i relevant
og naturlig sammenhang med det redaktionelle indhold. Anvendel-
sen af situationsbilleder i naturlig sammenhaeng med det skrevne
indhold, dvs. fx billeder af handboldspillerne, nér der er tale om en
handboldnyhed og sa fremdeles, kan ikke sidestilles med en rent
kommerciel akters anvendelse af billeder i kommerciel henseende.

Derfor bestrides det, at sagsogerne ved henvisning til den sakaldte
bet365-sag (U 2024.4856 J) har dokumenteret et generelt minimums-
vederlag pr. atlet pr. billede. Det ma tilleegges afgorende veegt, at
sagsogte i bet365-sagen uomtvisteligt var en bettingvirksomhed, der
anvendte billeder af sagsogerne/sportsudeverne i direkte kommerciel
aktivitet, hvor sagsegerne/sportsudeverne blev direkte forbundet
med bettingaktivitet.

Endelig gores det geeldende, at erstatningen per sagsoger samlet skal
vurderes i forhold til den yderst begraensede brug, der er sket, da de
nedlagte pastande samlet vil resultere i en dbenbar overkompensa-
tion i forhold til den skete kreenkelse ved automatisk at multiplicere
kompensationsbelobet fra U 2024.4856 & med antal brugte billeder i
denne sag.

4

Rettens begrundelse og resultat

Hovedspergsmalet i denne sag er, om de billeder af atleter og af hdandbold-
landsholdets trgjer og logo, som Better Collective har benyttet pa SpilXper-
ten.com, Instagram og X, er en kraenkelse af atleternes ret til eget billede og
Dansk Handbolds kommercielle rettigheder til landsholdets trojer og logo.

Det afgorende sporgsmal er, om brugen af billederne pa SpilXperten er sket i en
redaktionel sammenheaeng, som ikke kraever samtykke, eller i en kommerciel
sammenhang, som kraever samtykke.
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Nar dette sporgsmal skal afgores, kan man ikke gore det ved at se overordnet
pa, hvad det er for en type medie, der er tale om. Sagen kan med andre ord ikke
afgeres ved at se pa f.eks. om SpilXperten har tilmeldt sig Pressenaevnet og er
omfattet af medieansvarsloven (hvad SpilXperten ikke har og ikke er), eller om
SpilXperten har sogt mediestotte (hvad SpilXperten ikke har). Man skal se pa
den konkrete brug i hvert enkelt tilfeelde.

Ovenfor i dommen er angivet et eksempel pa et opslag fra SpilXperten.com fra
den 22. januar 2025. Opslaget, som indeholder billede af to danske atleter, indle-
des med to seetninger om den forestdende kamp mod Schweiz. I tredje seetning
skriver SpilXperten, at ”Vi bringer her odds, stream, optakt og spilforslag til
Danmark — Schweiz”. I artiklen der folger, er der mellem teksten indsat odds fra
en bestemt spiludbyder, og selve artiklen ender med et afsnit, hvor overskriften
indledes med “Odds-forslag”, og hvor slutningen af det afsnit ender med en an-
befaling fra SpilXperten til en konkret spiludbyder hvor der ogsa findes et affili-
ate link til den pageeldende spiludbyder. Det er kendetegnende for opslagene
pa SpilXperten, at de leder hen mod odds-forslag, anbefaling om en udbyder og
et affiliate link. Det ma efter bevisforelsen leegges til grund, at omtrent 70% af
omseetningen for SpilXperten udgeres af indtegter fra affiliate-markedsfering,
hvor SpilXpertens indtjening beror pa antallet af brugere, der opretter sig hos
en spiludbyder efter henvisning fra SpilXperten, samt omfanget af den indtje-
ning, som disse henvisninger genererer for spiludbyderen.

De konkrete opslag ma endvidere ses i lyset af, at hvert opslag pa SpilXper-
ten.com afsluttes med henvisninger til “18+ Spil Ansvarligt”, ”Center for Ludo-
mani” og "ROFUS”, og at SpilXperten selv skriver, at man skal veere fyldt 18 ar
for at kunne bruge SpilXperten.com.

Opslagene skal ogsa ses i lyset af, at SpilXperten i december 2023, for denne sag
opstod, blandt andet skrev om sig selv pa hjemmesiden, at ”Vores primeere for-
mal er at levere information om og inspiration til sportsveeddemal i form af
spilforslag og artikler”, og at “Omdrejningspunktet pa vores hjemmeside er
spilforslag fra vores kompetente samling af eksperter”. Ligesom Tipsbladet, der
ogsa ejes af Better Collective, pa deres hjemmeside omtaler SpilXperten som
Tipsbladets bettingpartner.

Efter en konkret bedemmelse af de omfattede opslag pa SpilXperten.com, der
alle har samme karakteristika som eksemplet gennemgaet ovenfor, er det pa
den anforte baggrund rettens vurdering, at den tekst, der findes i opslagene, er
s integreret med anbefalingerne om spil og markedsferingen heraf gennem af-
filiate markedsfering, at indholdet i forhold til reglerne om retten til eget billede
skal anses for at have en kommerciel karakter og ikke en redaktionel karakter.
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Dette medferer, at SpilXperten ikke har kunnet bruge billederne af atleterne,
landsholdstregjen og landsholdslogoet uden samtykke fra sagsogerne. Det geel-
der ogsa for indholdet pa Instagram og X, som har til formal at fa brugerne hen
pa SpilXperten.com.

Da atleternes ret til eget billede er kraenket, og da dette ma anses for at veere
sket forseetligt, har atleterne ret til vederlag og erstatning, jf. markedsferingslo-
vens § 24, stk. 2 og 3, jf. § 3, stk. 1, og almindelige retsgrundseetninger. Spiller-
foreningen har pa samme grundlag ret til vederlag og erstatning for holdbille-
derne, og Dansk Handbold har pa grund af den forseetlige, kommercielle ud-
nyttelse af landsholdstrejerne og logoet ret til vederlag og erstatning markeds-
foringslovens § 24, stk. 2 og 3, jf. § 22, stk. 1.

Better Collective har ikke bestridt antallet af billeder angivet af sagsogerne.

Retten finder det tilstraekkeligt godtgjort, at hver af de omhandlede atleter, som
ikke har haft mulighed for at tage stilling til udnyttelse af billederne, ville have
kraevet og faet mindst 50.000 kr. pr. billede for en kommerciel udnyttelse sva-
rende til den skete. Det bemaerkes derved, at retten tillige har lagt veegt pa ka-
rakteren og det veesentlige omfang af kreenkelserne, som er sket forsaetligt. Med
samme begrundelse tager retten tillige kravene fra de ovrige sagsogere til folge.
Alt med renter som pastaet.

Sagsomkostningerne er efter sagens veerdi, forleb og udfald fastsat til deekning
af advokatudgift med 350.00 kr. og retsafgift med 161.500 kr. Samlet 511.500 k.
Det bemeerkes, at sagsogerne er momsregistrerede, hvorfor der ikke er tillagt
moms til advokatudgifterne, og at sagen ikke er omfattet af retshandhaevelses-
direktivet.

THI KENDES FOR RET:

Better Collective A/S skal betale DKK 900.000 til Mathias Gidsel med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 550.000 til Emil Nielsen med tilleeg af pro-
cesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 300.000 til Magnus Saugstrup med tilleeg
af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 200.000 til Simon Pytlick med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.
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Better Collective A/S skal betale DKK 250.000 til Anne Mette Hansen med tilleeg
af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 200.000 til Anna Kristensen med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 300.000 til Helena Elver, heraf DKK
200.000 med tilleeg af procesrente fra den 5. maj 2025 samt DKK 100.000 med til-
leeg af procesrente fra den 9. januar 2026.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Emil Bergholt med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Emil Jakobsen med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Rasmus Lauge med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Andrea Aagot Hansen med til-
leeg af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective skal betale DKK 100.000 til Helena Kindberg Hansen med til-
leeg af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Michala Elsberg Moller med
tilleeg af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Sarah Iversen med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Frederik Ladefoged Blazejewicz
med tilleeg af procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Emma Friis, heraf DKK 50.000
med tilleeg af procesrente fra den 5. maj 2025 samt DKK 50.000 med tilleeg af
procesrente fra den 9. januar 2026.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Line Haugsted med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Mette Tranborg med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.
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Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Trine Jstergaard med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 150.000 til Anders Antonsen med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Viktor Axelsen med tilleeg af
procesrente fra den 5. maj 2025.

Better Collective A/S skal betale DKK 2.600.000 til Dansk Handbold, heraf DKK
2.300.000 med tilleeg af procesrente fra den 5. maj 2025 samt DKK 300.000 med
tilleeg af procesrente fra den 9. januar 2026.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til ElIma Halilcevic med tilleeg af
procesrente fra den 9. januar 2026.

Better Collective A/S skal betale DKK 100.000 til Spillerpuljen for Herrelands-
holdet i Handbold med tilleeg af procesrente fra den 9. januar 2026.

Better Collective A/S skal betale DKK 50.000 til Spillerpuljen i Kvinde- og Her-

relandsholdstruppen i Handbold med tilleeg af procesrente fra den 9. januar
2026.

Better Collective A/S skal i sagsomkostninger til Spillerforeningen Handbold
som mandatar samt til Anders Antonsen, Viktor Axelsen og Dansk Handbold
betale samlet 511.500 kr.

Belobene skal betales inden 14 dage.

Sagsomkostningerne forrentes efter rentelovens § 8 a.



Vejledning om anke af Sg- og Handelsrettens
dom

Du kan som udgangspunkt anke (klage over) afgorelsen til landsretten.

Du kan i seerlige tilfeelde anke direkte til Hojesteret.

Fristen for anke er 4 uger, fra So- og Handelsretten afsagde dom.

Du kan kun anke bestemmelser om sagsomkostninger seerskilt med tilladelse
fra Procesbevillingsnaevnet. Du skal i givet fald indlevere din ansegning til Pro-
cesbevillingsnaevnet. Dette kan ikke ske via minretssag.dk. Fristen for anseg-
ning om anketilladelse er 4 uger.

Du kan leese mere om anke og anketilladelse i retsplejelovens §§ 368 — 373.

Reglerne er ogsa kort beskrevet pa Se- og Handelsrettens hjemmeside under
”Sagsbehandling og vejledninger”, underrubrik ” Anke og keere ”.

Praktiske oplysninger

Du kan oprette en anke direkte pa sagen pa minretssag.dk ved at trykke pa
”Opret appel” og derefter vaelge " Anke” og folge vejledningen.




