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Sagens baggrund og parternes pastande
Retten har modtaget sagen den 14. januar 2025.

Sagen drejer sig om, hvorvidt Komeback ApS ved at anvende betegnelsen
”"Komeback” handler i strid med Comeback Camp ApS’ rettigheder efter
varemeerkeloven, markedsferingsloven og selskabsloven.

Comeback Camp ApS har fremsat folgende pastande:

1. Det forbydes Komeback at bruge betegnelsen “Komeback” eller dermed
forvekslelige betegnelser, herunder som selskabsnavn, forretningskende-
tegn, domaenenavn og pa sociale medier.

2. Komeback pabydes at eendre selskabsnavnet, domanenavnet og navnet
pa profiler pa sociale medier, siledes at betegnelsen “Komeback” udgar.



3. Komeback pabydes at tilbagekalde og destruere alt markedsferingsmate-
riale, herunder bekleedningsgenstande, som matte indeholde betegnelsen
”"Komeback” eller dermed forvekslelige betegnelser.

Comeback Camp ApS har fremsat pastand om, at der ikke skal stilles sikkerhed.

Komeback ApS har pastaet frifindelse, subsidieert at forbud bliver gjort betinget
af, at Comeback Camp ApS stiller sikkerhed.

Oplysningerne i sagen

Parterne

Comeback Camp ApS, CVR 37 87 08 89, blev registreret hos Erhvervsstyrelsen
den 12. juli 2016. Poul Kellberg har siden stiftelsen veret direktor og reel ejer.
Selskabets branchekode er 7889990 Andre sociale foranstaltninger uden institu-
tionsophold i.a.n.” Selskabets formal er at drive en virksomhed, hvor der stilles
et anonymt radgivningstilbud til radighed over for en malgruppe, som skal soges
i bandemiljo, ekstremistisk milje m.v.

Comeback Camp ApS har felgende P-enheder med branchekoden "889990 An-
dre sociale foranstaltninger uden institutionsophold i.a.n.”:

e Comeback Camp ApS

e Comeback Community

e Comeback Kitchen

e Comeback WoodShop

Comeback Camp ApS havde ifelge arsrapporten for 2023 en bruttofortjeneste i
2022 pa ca. 3,4 mio. kr. og en bruttofortjeneste i 2023 pa ca. 4,8 mio. kr.

Den 26. januar 2023 blev selskabet “Comeback Rookie ApS” oprettet med Poul
Kellberg som direkter og reel ejer med 33,33 %. Selskabets P-enheder er “Come-
back Rookie ApS” og “Comeback Rookie Kgbenhavn”.

Komeback ApS, CVR 44 74 16 95, blev registreret hos Erhvervsstyrelsen den 4.
april 2024. Youssef Assouik har siden stiftelsen veeret direkter og reel ejer med
51 % af anparterne. Selskabets branchekode er “889990 Andre sociale foranstalt-
ninger uden institutionsophold i.a.n.” Selskabets formal er at drive virksomhed
med andre sociale foranstaltninger uden institutionsophold samt enhver i forbin-
delse hermed staende virksomhed.

Komeback ApS havde ifelge arsrapporten for 2024 (perioden 4. april 2024 — 31.
december 2024) en bruttofortjeneste pa ca. 450.000 kr.

Varemeaerket



Det fremgar, at Comeback Camp ApS er indehaver af figurmeaerket €3 COMEBACK,
som er registreret hos Patent- og Varemeerkestyrelsen den 17. september 2024

efter ansogning indgivet den 29. maj 2024. Registreringen er sket i Nice-klasserne
25, 41, 44 og 45.

Comeback Camp ApS er ikke indehaver af “Comeback” som registreret ord-
meerke.

En tjekkisk virksomhed (Titanium Corporation S.R.O.) har siden den 9. novem-
ber 2017 veeret indehaver af “Comeback” som ordmeerke i Nice-klasse 25 (be-
kleedningsgenstande m.v.).

Comeback Camp ApS’ bilag som dokumentation for ibrugtagning af "Come-
back” som ordmeaerke

Udateret artikel fra @konomer Uden Greenser, hvor betegnelsen for Co-
meback Camp ApS angives som ”Comeback”.

Flere opslag i 2024 pa Comeback Rookie ApS” LinkedIn side, hvor Come-
back Camp ApS omtales som ”“Comeback”, og hvor #comebackrookie,
#comebackcamp, #comebackkonstruction og #comebackwoodshop omta-
les.

Artikel den 24. august 2024 pa dr.dk, hvor betegnelsen for Comeback
Camp ApS angives som ”“Comeback”, og hvor P-enheden ”Comeback
WoodShop” omtales.

Artikel den 27. september 2023 pa radio4.dk, hvor Comeback Camp om-
tales.

Artikel den 19. maj 2022 i Arhus Stiftstidende, hvor betegnelsen for Come-
back Camp ApS angives som “Comeback”, og hvor P-enheden ”“Come-
back WoodShop” samt ”Comeback Gym” og ”Comeback Streetwear” om-
tales.

Artikel den 6. december 2021 i Politiken, hvor Comeback Camp ApS an-
gives som ”Comeback Camp”.

Artikel den 28. august 2021 i Avisen Danmark, hvor betegnelsen for Co-
meback Camp ApS angives som “Comeback”.

Artikel den 6. oktober 2020 pa dr.dk/nyheder, hvor betegnelsen for Come-
back Camp ApS angives som ”“Comeback”.

Midtvejsevaluering for perioden september 2018 — september 2019, udar-
bejdet af Okonomer uden Graenser, hvor betegnelsen for Comeback Camp
ApS angives som ”Comeback”.

Artikel den 26. september 2018 pa dr.dk/nyheder, hvor betegnelsen for
Comeback Camp ApS angives som ”“Comeback”.

Opslag den 22. november 2017 pd Comeback Camp ApS’ Facebookside,
hvor ”“Comeback Industries” omtales.

Opslag den 25. oktober 2017 pa Comeback Camp ApS’ Facebookside, hvor
”Comeback Industries” omtales.



e Artikel den 25. august 2017 pa denoffentlige.dk, hvor betegnelsen for Co-
meback Camp ApS angives som “Comeback”, og hvor det naevnes, at Poul
Kellberg er leder af “Comeback Industries”.

e Opslag den 20. juni 2017 pa Comeback Camp ApS” Facebookside, hvor
”Comeback Industries” omtales.

e Artikel den 25. november 2016 pa dr.dk/nyheder, hvor betegnelsen for Co-
meback Camp ApS angives som ”Comeback”.

e Artikel den 6. oktober 2016 i Euroman, hvor betegnelsen for Comeback
Camp ApS angives som “Comeback”. Af leesertal fra Index Danmark/Gal-
lup fremgar, at Euroman havde godt og vel 200.000 besggende pa hjem-
mesiden pr. halvéar i 2016.

e Artikel den 11. august 2016 pa dr.dk/nyheder, hvor betegnelsen for Come-
back Camp ApS angives som ”“Comeback”.

e Foto af program den 17. juni 2016 for Comeback Camp ApS’ deltagelse i
Folkemedet pa Bornholm.

e Artikel den 17. juni 2016 pa tv2ostjylland.dk, hvor betegnelsen for Come-
back Camp ApS angives som ”Comeback”.

e Arsrapport for Bikubenfonden for 2016, hvor betegnelsen for Comeback
Camp ApS angives som “Comeback”, og hvor der nevnes ”"Comeback-
programmet”, “Comeback Industries” og ”“Comeback Cleaning”.

Comeback Camp ApS har desuden fremlagt udskrifter fra Way Back Machine,
som viser brugen af ordet “Comeback” pa Comeback Camp ApS” hjemmeside
tilbage fra maj 2013.

Korrespondance forud for forbudssagens anlaeg den 14. januar 2025
I perioden fra Comeback Camp ApS’ ferste henvendelse til Komeback ApS den
4. maj 2024 og frem pagik der udenretligt korrespondance mellem parterne.

Forklaringer

Poul Kellberg har forklaret, at han er stifter, indehaver og direkter for Comeback
Camp ApS. Han etablerede aktiviteterne i 2010. Han er uddannet peedagog og
kriminolog. Han har siden 2010 rejst frem og tilbage mellem Kebenhavn og Ar-
hus.

Der er knopskudt ting ud af Comeback Camp, fx Comeback Gym. De enkelte
grene har tilknytning til hinanden og udferes fra samme lokaler. Comeback
Camp udsprang af et styrelsesprojekt, specifikt med fokus pa antiradikalisering.
Comeback Camp vandt et udbud. Selvom antiradikalisering var i fokus dengang,
er det ikke kun det, de laver i dag. Omdrejningspunktet er nu udsatte bern og
unge. I Arhus er der ogsa fokus pa voksne og familier, som er marginaliserede
og har brug for fleksibel statte, hvor der kan rykkes ud pa forskellige tidspunkter
af dognet.



Han startede den 1. november 2010 Greve Fightclub Comeback, som var et bok-
seprojekt. Dette gik imidlertid konkurs. Den 1. juli 2011 stiftede han et selskab
ved navn Comeback Program. I 2015 fik han kontor via Comeback Industries pa
Enghavevej. Han startede op i Arhus i marts 2017. Comeback Rookie blev opret-
tet i Comeback Camp regi, men i 2023 blev det skudt ud til et selskab i selvsteen-
digt regi.

Comeback opererer i Arhus og i Kebenhavn. De har traeningscenter pa Jagtvej i
Kebenhavn og i Arhus. De opererer under stotteparagraffer i barnets lov og ser-
viceloven. De har ogsa ressourceforleb, afklaringsforleb m.v. Det handler om at
hjeelpe born, unge, voksne og familier med at eendre deres livssituation fra at
veere marginaliserede til at blive en del af samfundet. De tager sig primeert af
unge fyre med anden etnisk baggrund med diagnoser og alverdens problemer.

I Arhus har de beskaeftigelsestilbud, som kraever et sted. Tre fjerdele af deres om-
seetning foregar imidlertid ude pa skoler m.v. De har aftaler med Arhus Kom-
mune og Syddjurs Kommune.

I Kebenhavn er de stort set udeboende med alt. De har ogsa udkerende aktivite-
ter med Comeback Rookie i regi af psykiatrien, ungdomskriminalitetsnaevnet,
politi, skoler m.v. De har aftaler med Hillered Kommune og Gladsaxe Kommune.
De har en dialog med 5 forskellige kommuner i omegnen af Kebenhavn. De har
alene haft lidt samarbejde med Kebenhavns Kommune.

Comeback far kontakt til nye kunder via hans netveerk. Der er typisk tale om
borgere i alderen 10 - 50 &r. Derudover markedsferer Comeback sig pa konferen-
cer og webinarer. Comebacks kunder er offentlige myndigheder. Han har eksem-
pelvis veeret til konference — bern og unge topmede - i Odense, hvor der kom
myndighedsradgivere fra hele landet, og hvor Comeback havde en udstilling.
Comeback deltager i de konferencer, der giver mening for dem. De bruger ufat-
telig meget tid pa markedsfering. I starten handlede det meget om opseogende
arbejde med henblik pa omtale i artikler. Nu er det oftest sddan, at der bliver
ringet til ham. Han teenker meget over, hvilket billede og hvilken kommunika-
tion de har udadtil. Synlighed er et must, men det skal veere pa en rigtig og en
ordentlig made.

En stor del af kommunerne ved godt, hvem Comeback er, fordi Comeback har
veeret der ilang tid. Der er imidlertid en stor udskiftning af radgivere, som flytter
rundt. Han kommer i den kreds af folk, der arbejder med dette, og de kender
hinanden. Nogen sidder pa kommunen, andre pa eksempelvis leereanstalter.

Comeback har i dag ansat 20 arsveerk, hvoraf de 12 arsveerk er i Arhus.



Comeback Rookie ApS er et sgsterselskab med tre ejere, herunder ham selv. De
har samlet LinkedIn-profilen her. Comeback Camp ApS er et andet selskab. De
taler dog blot om “Comeback”. Sddan omtaler de det ogsa for deres kunder. De
markedsforer sig pa samme logo og i samme tekst. De har notesboger, kugle-
penne m.v. med Comeback-logoet, og hvor der blot star “Comeback”.

De fik forst registreret Comeback-logoet som figurmaerke sidste ar pa grund af
denne sag.

Han blev forste gang opmaeerksom pa Komeback ApS, da hans partner havde set
det i foraret 2024. Comebacks og Komebacks tilbud henvender sig til den samme
malgruppe. Komeback afviste hans henvendelse i foraret 2024.

En af Comebacks tidligere drenge har en rengeringsvirksomhed, som han kalder
”Comeback Cleaning”. Det gor ikke noget. Det er noget helt andet.

Det arbejde Comeback udferer er folsomt, og de skal ikke lave mange fejl, sa er
de ude af deren i forhold til kommunerne. Han har to eksempler, hvor han
teenkte, at det ikke var sa godt. Det er vigtigt, at man ved, hvem der er leverander.
Man kan ikke here, om det er Comeback med C eller Komeback med K. I som-
meren sidste ar blev han kontaktet af Slagelse Kommune vedrerende en borger,
som ikke var Comebacks. Det var kommunens radgiver, der var gaet forkert i
byen.

I torsdags var han til en konference, hvor der kom en afdelingsleder hen til ham
og sagde, at Comeback ikke havde deltaget i et moade, de skulle. Hans kollega
spurgte, om det kunne veere Komeback. Han ved ikke, om det involverer Kome-
back, men muligheden for forveksling duer ikke for hverken Comeback eller Ko-
meback. Forveksling i forbindelse med fejl vil jo gensidigt smitte negativt af pa
begge parter.

Han kan ikke sige, om Comeback har mistet omseetning pa grund af Komeback,
da Komeback er en nystartet virksomhed. Men det handler heller ikke s& meget
om det. Det handler mere om muligheden for forveksling og afsmittende fejl,
fordi der er meget troveerdighed forbundet med Comeback, og snakken gar hur-
tigt i kommunerne.

Youssef Assouik har forklaret, at han er direkter hos Komeback ApS. Han er 8
gange verdensmester i thai- og kickboksning. Han blev i 2018 uddannet som so-
cialrddgiver. Han har arbejdet frivilligt i sin gamle bokseklub fra 2011-2017 i for-
hold til at hjeelpe de unge mennesker. I 2020 startede han eget treeningscenter,
som hedder Assouik Gym. Han har arbejdet med bern og unge i Kebenhavns-
omradet og arbejdet i idreetsprojektet gennem Kobenhavns Kommunes socialfor-



valtning. Han har desuden arbejdet med brobygning til foreningslivet, arbejds-
markedet m.v. Han har desuden veeret ansat blandt andet i Ungezonen, hvor han
stadig er i dag ved siden af Komeback.

I Assouik Gym er der unge mennesker op til 18 ar, men der er ogsa voksne. Der
var foreeldre til de unge, som gerne ville have ham som kontaktperson til deres
barn. Han tog derfor kontakt til kommunen, som sagde, at Assouik Gym skulle
veere under en bestemt branchekode. Han kom i tanke om en af de unge, han
stadig er kontaktperson for, som fik en idé til navnet Komeback, da han var ved
at tabe en kamp, men kom igen og vandt kampen.

Komeback er ret internationalt. Han ville gerne gore det mere dansk og lavede
derfor C om til K. Komeback-domeenet var ledigt. Han startede Komeback ApS
med de unge, han allerede havde kontakt til. Komeback har ikke markedsfort sig.
Alle de unge, Komeback tager sig af, er unge fra klubben, som han underviser til
dagligt. Han kender derfor foraeldrene, som typisk kontakter kommunen og be-
der om, at han bliver kontaktperson. De er to partnere og en ansat i Komeback,
og de kommer alle fra Assouik Gym. De har tre unge fra klubben, og sa har de
fdet en udefra, som de skal gore klar til eksamen i blandt andet dansk og mate-
matik til sommer. Ham udefra har fundet vej til Komeback via skolelederen, som
googlede og fandt Komeback. Hans partner, Tonya, er skoleleerer pa en ung-
domsskole. Hun er desuden SSP-medarbejder.

Komeback og Assouik Gym har den samme adresse. Omdrejningspunktet er
stotte til unge, primeert i treeningen, men ogsa i deres arbejde eller i skolen. For-
malet er generelt at forsege at give de unge livskvalitet. De nuvaerende unge er
13-15 ar. De har ikke voksne. Deres tilbud vil imidlertid ogsa kunne udstraekkes
til voksne, hvis kommunen — nar den unge fylder 18 ar - treeffer bestemmelse om
efterveern, som der er mulighed for i kommunalt regi. Kriminalitet eller radikali-
sering har ikke noget med Komeback at gore.

Da han startede Komeback, havde han ikke hort om Comeback Camp, Comeback
Rookie eller Poul Kellberg. Han kendte ikke Comebacks center pa Jagtvej i Ko-
benhavn.

Han har medt Poul Kellbergs partner, efter denne sag opstod. Han kom kerende
i bil og praesenterede sig som partner i Comeback Rookie. Han sagde, at han
havde forsegt at kontakte ham med henblik pa en lgsning. Han naevnte henven-
delsen fra Slagelse Kommune, som passer pa en episode, hvor Komeback havde
en ung fra Tastrup Kommune, som var sendt videre til Slagelse Kommune. Part-
neren sagde, at han havde habet pd, at de kunne samarbejde, da han havde hort
gode ting om afherte. For hans vedkommende syntes han ikke, at Komeback var
en gene, men det var mere hans partner, der syntes, det var et problem, at de hed



Komeback. Komeback har ingen planer om at veere andre steder end i Storke-
benhavn. Han har alene 4 sager, og han er tryg ved at veere pa gulvet med de
unge selv. Han teenker ikke, at det skal blive en stor forretning. Han har Kome-
back ved siden af det, han i evrigt laver.

Han har ikke markedsfert Komeback. Komeback har en hjemmeside, en Insta-
gram profil og en Facebook profil. Komeback har kontakt til sagsbehandlere i
kommunerne, men ikke i Hillerad Kommune, Gladsaxe Kommune eller i Arhus
omradet. Komeback er alene i Kebenhavns Kommune, Slagelse Kommune og
Redovre Kommune.

Han har ikke deltaget i meder, og han kender ikke noget til den konference, Poul
Kellberg omtaler.

Parternes synspunkter
Comeback Camp har anfert:

3. ANBRINGENDER
3.1. Kraenkelse efter varemarkeloven
3.1.1. Comeback Camps varemeerkeret

3.1.1.1. Varemaerkeret stiftet ved ibrugtagen

Det gores gaeldende, at Comeback Camp har stiftet en eneret ved ibrug-
tagning til at anvende betegnelsen ”Comeback” og figurmaerket

@3 COMEBACK for blandt andet socialfaglige og socialpaedagogiske tilbud
til born og unge, jf. varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3.

Comeback Camp har siden 2010 anvendt betegnelsen i sit arbejde med
sociale tilbud til bern og unge bade i Jylland (Aarhus) og pa Sjeelland
(Kebenhavn). Comeback Camp har derudover siden stiftelsen af selska-
bet brugt Comeback som selskabsnavn, ligesom betegnelsen er gennem-
gdende i Comeback Camps sostervirksomheder og P-enheder, som det
fremgar af bilag 1.

Som bilag 15 (E232) er fremlagt udateret artikel fra Jkonomer uden
Graenser om Comeback Camp, artikel fra www.dr.dk af 24. august 2024
om Comeback og Comeback Woodshop, artikel fra Arhus Stiftstidende
af 19. maj 2022 om Comeback, artikel fra www.Euroman.dk af 6. oktober
2016 om Comeback, der i 2016 havde mere end 200.000 manedlige leesere,
jf. bilag 23 (E91), og artikel fra TV2 Ostjylland af 17. juni 2016 om Come-
back.

Som bilag 20 (E75) er fremlagt supplerende dokumentation for brug af
betegnelsen ”“Comeback” i artikel fra Politiken af 6. december 2021, arti-
kel fra www.dr.dk af 6. oktober 2020, uddrag af artikel fra www.dr.dk af
25. september 2018, uddrag af artikel fra www.dr.dk af 25. november
2016, uddrag af artikel fra www.dr.dk af 11. august 2016, artikel fra



www.avisendanmark.dk af 28. august 2021, artikel fra www.denoffent-
lige.dk af 25. august 2017, samt beskrivelsen af et radioprogram fra Radio
4 af 27. december 2023 og billede af program for Folkemodet pa Born-
holm fra 2016.

Som bilag 16 (E96) er fremlagt udklip fra Facebook og LinkedIn, hvoraf
Comeback fremgar. Som bilag 17 (E68) og som bilag 19 (E40) er fremlagt
udskrifter fra Wayback Machine af Comeback Camps hjemmeside,
www.comeback.nu, der tillige viser brugen af betegnelsen Comeback
helt tilbage fra maj 2013.

Som bilag 21 (E53) er fremlagt uddrag af Arsrapport 2016 for Bikuben-
fonden, der er en fond til stette for almennyttige og velgerende formal,
hvoraf Comeback fremgar.

Som bilag 22 (E102) er fremlagt Midtvejsevaluering fra Jkonomer Uden
Greenser, som viser Comeback Camps resultater i perioden september
2018 til september 2019 i Aarhus Kommune.

Som det fremgar af bilag 15-17 og bilag 19-23 har betegnelsen “Come-
back” og figurmeerket €3 COMEBACK vzeret anvendt kontinuerligt i et bety-
deligt omfang for socialfaglige og socialpaedagogiske tilbud til bern og
unge og med en geografisk spredning i Danmark, der saledes ikke alene
er af lokal karakter. Der er sdledes med de fremlagte bilag dokumenteret
brug af betegnelsen Comeback siden maj 2013 og derudover dokumen-
teret kontinuerlig brug af betegnelsen bade pa egen hjemmeside, pa so-
ciale medier, i nyhedsartikler, radioprogrammer, ved deltagelse pa Fol-
kemodet, i rapporter og som led i en landsdeekkende telefonlinje.

Om kravet “mere end lokalt afgraenset karakter” henvises til So- og Han-
delsrettens dom af 1. april 2016 i sag V-44-15, hvor der var stiftet en va-
remeerkeret ved ibrugtagning af betegnelsen ”“Babette” for en restaura-
tions- og cateringvirksomhed, der var beliggende i Vordingborg, men
som gennem sin 25-arige levetid jeevnligt var blevet omtalt i landsdaek-
kende medier.

Derudover henvises til U 2000.1351 H, hvor det var tilstraekkeligt til at
stifte en ibrugtagen varemaerkeret, at varemaerket “ELYSIUM” for bede-
mandstjenester var brugt i markedsferingsmateriale og omtalt i lands-
deekkende presse inden for ganske fa dage.

Bilag 15-17 og bilag 19-23 dokumenterer brug af mere end lokalt afgraen-
set karakter, da betegnelsen ”Comeback” og figurmaerket €3 COMEBACK er
anvendt pa Sjeelland og i Jylland samt i landsdeekkende aviser, tidsskrif-
ter, radioprogrammer og telefonlinje, hvilket i henhold til retspraksis er
tilstraekkeligt til at stifte en ibrugtagen varemaerkeret.

Selvom nogle af de fremlagte bilag viser brug af betegnelsen “Come-
back” i kombination med evrige ordelementer, er dette ikke til hinder for
stiftelse af en eneret til “Comeback”. Betegnelsen ”“Comeback” ses alene
anvendt i kombination med ord, der ikke forandrer meerkets saerpreeg, jf.
princippet i varemeerkelovens § 10 ¢, stk. 4, nr. 1.
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Betegnelsen ”Comeback” ses saledes anvendt med “Rookie” og “Keben-
havn”, der er beskrivende og pa dansk vil forstds som “nybegyn-
der/gronskolling” og dermed henviser til de bern og unge, som Come-
back Camp tilbyder et mentorskab for, ligesom “Kebenhavn” er beskri-
vende for lokaliteten. Ligeledes ses “Comeback” anvendt sammen med
“woodshop” (pa dansk: “traevaerksted”) for Comeback Camps traeveerk-
sted, ssmmen med “industries” (pa dansk: “industrier/brancher”) for en
underafdeling af Comeback Camp, der beskeeftiger sig med at skabe ar-
bejdspladser for de unge samt sammen med "Gym” (pa dansk: “tree-
nings- eller motionscenter”), der anvendes i forbindelse med Comeback
Camps styrke- og boksetraening.

De gvrige ordelementer har séledes i hoj grad en beskrivende funktion
for formalet med de enkelte underafdelinger, ligesom ”Comeback” gar
igen i uforandret form i alle underafdelingernes navne og dermed frem-
star som paraplyorganisationen. De gvrige koncernforbudne selskabers
brug af betegnelsen “Comeback” sidestilles med varemaerkeindehave-
rens egen brug, jf. herved varemaerkelovens § 10 ¢, stk. 5. Det er saledes
betegnelsen “Comeback” som er kendetegnende for sagsogers virksom-
hed, og det er denne betegnelse som kommunikerer oprindelsen til
sagsoger. I denne forbindelse henvises ogsa til bilag 22, evalueringen fra
2019 fra Okonomer Uden Graenser, som flere steder blot refererer til ”Co-
meback”, ndr sagseger omtales.

Det gores derudover geeldende, at Comeback Camps uregistrerede vare-
meerke “Comeback” har savel oprindeligt som indarbejdet seerpreg gen-
nem Comeback Camps intensive og langvarige brug af meerket, som il-
lustreret i bilag 15-17 og bilag 19-22, og at der sdledes er en bevidsthed
om, hos den relevante omsaetningskreds inden for det socialpeedagogi-
ske og kriminalpraeventive omrade, at “Comeback” henviser til netop de
sociale tilbud, der udbydes af Comeback Camp. “Comeback” er hverken
en generel betegnelse for sociale tilbud til bern og unge eller et synonym
herfor, ligesom stavningen af “Comeback” ikke er forsogt aendret med
henblik pa at give maerket seerpreeg, da meerket i sig selv har serpreeg.

Ligeledes gores det geeldende, at Comeback Camps uregistrerede vare-
merkeret til figurmeerket €3 COMEBACK har oprindeligt og indarbejdet
serpreg gennem Comeback Camps intensive og langvarige brug af
meerket, som illustreret i bilag 15-17 og bilag 19-22, ligesom der henvises
til den registrerede ret til figurmeerket nedenfor i punkt 3.1.1.2., hvor Pa-
tent- og Varemeerkestyrelsen har registreret figurmeerket uden bemeerk-
ninger, herunder uden bemaerkninger til meerkets seerpreeg.

3.1.1.2. Varemeaerkeret stiftet ved registrering

Det gores endvidere geeldende, at Comeback Camps eneret til betegnel-
sen “Comeback” tillige kan stottes pa Comeback Camps varemeerkeregi-
strering af figurmaerket VR 2024 01416 - €3 COMEBACK, idet Comeback ud-
gor det mest dominerende element i figurmeerket.

Det bemeerkes, at varemeerket er registreret for blandt andet beklaed-
ningsgenstande i Nice klasse 25, uddannelse, undervisning, sport og fri-
tidsaktiviteter i Nice klasse 41, radgivning om psykisk sundhed i Nice
klasse 44, og radgivning om personlige relationer i Nice klasse 45.
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Som bilag 18 (E263) fremleegges udskrift fra Patent- og Varemaerkesty-
relsens database af varemaerkeregistreringen for VR 2024 01416. Det be-
meerkes i den forbindelse ogsd, at det faktum, at der under ansegnings-
processen er fremhaevet et muligt kollidende varemeerke, navnlig EUTM
016498685, som fremhaevet af KOMEBACK, er uden betydning for Co-
meback Camps registrerede varemeerkeret til figurmeerket VR 2024
01416 — E3 COMEBACK, da alene rettighedshaver eller personer eller virk-
somheder berettiget hertil i medfor af aftale eller fuldmagt, kan frem-
seette indsigelse mod varemaerkeanseggninger, jf. varemaerkelovens § 19,
stk. 3. Dette er imidlertid ikke sket.

Det gores ogsa geeldende, at det registrerede figurmeerke har dokumen-
teret seerpraeg, eftersom Patent- og Varemeerkestyrelsen har godkendst fi-
gurmeerket VR 2024 01416 — €3 COMEBACK ; klasse 25, 41, 44 og 45. Patent-
og Varemeerkestyrelsen undersoger som et led i sin sagsbehandling,
hvorvidt de absolutte registreringsbetingelser er opfyldt, herunder om et
ansegt varemeerke har fornedent seerpreeg.

Da Patent- og Varemeerkestyrelsen har godkendt figurmeerket uden be-
meerkninger, bestar der sdledes en kraftig formodning for den registre-
rede rets gyldighed, jf. fx OJstre Landsrets afgorelse i U.2023.49190.

Comeback Camp har sdledes ogsa en registreret varemeerkeret til figur-
meerket VR 2024 01416 - €3 COMEBACK

3.1.2 Kreaenkelse efter varemaerkeloven

Det gores geeldende at Komebacks brug af betegnelsen Komeback udger
en kreenkelse af Comeback Camps registrerede og uregistrerede vare-
merkerettigheder til varemaerkerne ”Comeback” og €3 COMEBACK

Det folger af varemeerkelovens § 4, at indehaveren af et varemaerke kan
forbyde andre, der ikke har dennes samtykke, at gore erhvervsmeessigt
brug af et tegn, hvis tegnet er identisk med eller ligner varemaerket, og
varerne og tjenesteydelserne er af samme eller lignende art, safremt der
er risiko for forveksling, herunder, at det antages, at der er en forbindelse
til meerket.

De i sagen omhandlede betegnelser kan sammenlignes saledes:



COMEBACK CAMPs Den kraenkende
varemasrker betegnelse

(VR 2024 01416)

(3 COMEBACK

COMEBACK KOMEBACK

De i sagen omhandlede varer og tjenesteydelser kan sammenlignes sale-

des:

COMEBACK CAMPs
varemaerker

Den kreenkende brug

Klasse 25: Beklz=dningsgenstands,
fodtaj og hovedbeklasdning.

Klasse 41: Uddannelse;
undervisning; fysisk tresning; sports-
og fritidsaktiviteter; atholdelse af
instruktions-, uddannelses- og
undervisningskurser for unge og
voksne; kurser i karriereforberedelse
for unge; arrangering og ledelse af
sportsprogramimer for unge;
tienester vedrerende sociale kiubber
med underholdningsmasssigt sigts;
paedagogisk undervisning.

Klasse 44: Ridgivning om psykisk
sundhed; Psykisk sundhedspleje;
tienester wvedrorends psykologiske
diagnoser; faciliteter &l  mental
rehabilitering; tienestevdelser
vedrorende assistance il pleje i
hjemmet.

Klasse 452 Radgivning ofm
personlige relationer.

Beklzdningsgenstande, fodtaj,
hovedbekizdning

Uddannelse, undervisning, fisisk
traening, sports- og
fritidsaktiviteter

R&dagivning om psykisk sundhed,
psykisk sundhedsplejs

Ridgivning om personlige

refationer

Som det fremgar, er meerkerne uomtvisteligt forvekslelige, idet betegnel-
sen “Komeback” neesten er identisk med Comeback Camps varemaerker

og selskabsnavn.
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Selvom Komebacks meerke er stavet med K i stedet for C, er der en hgj
grad af visuel lighed mellem ordmeerkerne, hvor betegnelserne har
samme ordleengde og med sammenfald i 7 af 8 bogstaver, ligesom ord-
meerkerne ved en fonetisk og konceptuel sammenligning er identiske,
idet de udtales pa samme made, uanset om de er stavet med K eller C,
og har samme begrebsmaessige indhold, navnlig at vende tilbage eller
genopsta [fra et nederlag].

“Komeback” er ligeledes forveksleligt med Comeback Camps figur-
meerke, da det dominerende element i figurmeaerket — ordelementet “Co-
meback” - har en hoj grad af visuel, fonetisk og konceptuel lighed med
“Komeback”.

Det bemeerkes i forbindelse med den visuelle sammenligning, at ved et
meerke bestadende af sdvel ordbestanddele som figurbestanddele vil ord-
bestanddelen i princippet pavirke forbrugeren i hojere grad end figurbe-
standdelen, da offentligheden normalt ikke analyserer tegn og har lettere
ved at henvise til de pageeldende tegn ved hjeelp af deres ordbestanddele
end ved at beskrive figurbestanddele, jf. Rettens (i forste instans) dom af
14. juli 2005, T-312/03, SELENIUM-ACE/SELENIUM SPEZIAL A-C-E

(fig.) § 37.

Hertil kommer, at der er tale om identiske varer og tjenesteydelser, idet
Komeback ligeledes anvender betegnelsen for bekleedningsgenstande,
uddannelse, undervisning, fysisk treening, sports- og fritidsaktiviteter,
radgivning om psykisk sundhed og personlige relationer inden for det
socialpeedagogiske og kriminalpraeventive omrdde, som illustreret i bi-
lag 9.

Det bemeerkes i den forbindelse ogsd, at selve klasseregistreringen og de
udvalgte termer ikke er afgerende for den materielle retstilling, og seer-
ligt inden for det socialfaglige og socialpaedagogiske omrade, kan det
veere vanskeligt at udveelge accepterede termer, der rent ordlydsmeessigt
overlapper med f.eks. de ydelser, der er anfort under § 1, stk. 1, nr. 1, i
lovbekendtgerelse 2024-06-19 nr. 890, Barnets lov, eller andre lignende
ydelser.

Séledes er der — uanset at de registrerede termer ikke ordlydsmaessigt er
identiske med formadlsparagraffen i barnets lov — identitet mellem de af
Comeback Camp og Komeback udbudte varer og tjenesteydelser, og det
afgearende i denne forbindelse er, om slutbrugerne vil forveksle de to
virksomheder, hvilket er tilfeeldet.

Der er saledes en hgj grad af meerkelighed samt identitet mellem de re-
levante varer og tjenesteydelser, og Komebacks brug af betegnelsen “Ko-
meback” udger siledes en risiko for forveksling med Comeback Camps
registrerede og uregistrerede rettigheder.

Det gores herudover geeldende, at selvom der ved bedemmelsen af risi-
koen for forveksling kan tages hensyn til maden, hvorpa kategorier af
varer eller tjenesteydelser afsaettes, vil dette ikke spille en neevneveerdig
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rolle i neerveerende sag. Kendskabet til ydelserne opnas gennem Come-
back Camps og Komebacks egne hjemmesider samt gennem mundtlig-
hed hos kommunerne og andre samarbejdspartnere, der hovedsageligt
vil referere til de quasi identiske betegnelser “Comeback/Komeback”.

Pa den baggrund udger Komebacks brug af betegnelsen “Komeback”,
en kraenkelse af Comeback Camps varemeerkeret i henhold til varemeer-
kelovens § 4, stk. 2, nr. 2.

3.2. Markedsferingsloven

Det gores geeldende, at anvendelse af betegnelsen Komeback tillige ud-
gor en kraenkelse efter markedsferingslovens § 22, hvorefter erhvervsdri-
vende ikke ma benytte forretningskendetegn og lignende, der ikke til-
kommer dem, eller benytte egne kendetegn pa en sadan made, der er
egnet til at fremkalde forveksling med andre.

Det gores endvidere geeldende, at Komebacks brug af betegnelsen “Ko-
meback” har til hensigt at lukrere pa Comeback Camps renommé og gen-
kendelighed, som er opbygget gennem flere ars drift og markedsfering,
som ogsa illustreret i bilag 15-17 og bilag 19-22, i strid med markedsfo-
ringslovens § 3, stk. 1, om god markedsferingsskik.

3.3. Selskabsloven

Det gores geeldende, at anvendelse af selskabsnavnet Komeback ApS er
i strid med selskabslovens § 2, stk. 2, idet et selskabsnavn ikke ma inde-
holde varemeerker eller forretningskendetegn, der ikke tilkommer sel-
skabet. Eftersom Comeback Camp har varemeerkeretten til “Comeback”
og betegnelser, der kan forveksles hermed, udger Komebacks selskabs-
navn en varemeerkeretlig kraenkelse, jf. herved ogsa U.2010.1643H.

3.4. Betingelser for forbud og pabud

3.4.1.Retsplejelovens § 413
Det gores geeldende, at betingelserne for meddelelse af forbud og pabud
er opfyldt, jf. retsplejelovens § 413. I den forbindelse skal det bemaerkes,
at Comeback Camp blot skal sandsynliggore de i retsplejelovens § 413,
nr. 1-3 nevnte betingelser.

Pa baggrund af det ovenfor anferte, gores det geeldende, at Comeback
Camps varemeerker, Comeback, er beskyttet som registreret figurmeerke
i Danmark, samt er beskyttet som uregistreret ordmeerke og figurmeerke
i Danmark. Det er sadledes dokumenteret, at Comeback Camp har den ret,
der soges beskyttet ved forbuddet og pabuddet, jf. retsplejelovens § 413,
nr. 1.

Det gores herefter geeldende, at Komebacks adfeerd nedvendigger, at der
meddeles forbud og pabud, jf. retsplejelovens § 413, nr. 2.

Uanset Comeback Camps henvendelser, har Komeback ikke udvist no-
gen reel vilje til at standse kraenkelserne. Tvertimod har Comeback
Camp konstateret, at Komeback fortsat anvender betegnelsen “Kome-
back” bade pa deres hjemmeside, pa sociale medier, pa bekleedningsgen-
stande og som selskabsnavn.
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Komebacks kraenkelser foregar saledes fortsat, hvorfor betingelsen i rets-
plejelovens § 413, nr. 2, ligeledes ma anses for godtgjort.

Afslutningsvist gores det geeldende, at Komebacks fortsatte markedsfo-
ring medferer betydelige markedsforstyrrelser til skade for Comeback
Camp, hvilket paferer Comeback Camp okonomiske tab. Comeback
Camp har forsegt loyalt at standse Komebacks kraenkelser udenretligt,
desveerre uden held, og har handlet med den fornedne hastighed og sik-
ret sagens fremme, som det kan kraeves efter § 413. Comeback Camp har

saledes ikke udvist forbudsretlig passivitet, som ellers pastaet af Kome-
back.

Der har mellem parterne over en leengere periode varet en korrespon-
dance, som ogsa illustreret under pkt. 2.3, hvor Comeback Camp loyalt
har forsogt at standse Komebacks kraenkelser udenretligt — forst gennem
henvendelser fra Comeback Camps direktor Poul Kellberg og dernaest
gennem henvendelser via advokat.

Der blev senest rettet henvendelse til Komeback den 9. december 2024
efter leengere tids korrespondance, hvorefter der blev udtaget steevning
lidt over en maned efter den 14. januar 2025.

Der kan i denne forbindelse henvises til U 2024.1857, hvor gik der ca. 5,5
maned fra sidste henvendelse til forbudssag blev indledt, hvor retten
ikke fandt at rekvirenten havde udvist en sadan passivitet, at de havde
fortabt muligheden for at forfolge deres ret. Se endvidere U 1998.1079 @.
Komeback har i svarskriftet henvist til U 2020.751 SH, hvor der gik 1 ar
og 10 maneder mellem, at rekvisitus havde besvaret pakravsskrivelse fra
rekvirenten til at rekvirenten pa ny gjorde indsigelse og herefter yderli-
gere en maned til der blev udtaget steevning. Sagen er usammenlignelig
med heendelsesforlebet i denne sag, ligesom gvrig retspraksis ogsa viser,
at der skal en del mere til end 1 maned for, at rekvirenten har udvist pas-
sivitet.

Comeback Camp har kontinuerligt forsegt at fremme sagen siden direk-
tor Poul Kellbergs forste henvendelse den 23. maj 2024. En henvendelse
der i gvrigt blev fremsendt i umiddelbar forleengelse af, at Comeback
Camp blev opmerksom pa Komebacks brug af betegnelsen “Kome-
back”. Betingelsen i retsplejelovens § 413, nr. 3, er saledes ogsa opfyldt.

3.4.2.Sikkerhedsstillelse
Forbud og pabud anmodes nedlagt uden sikkerhedsstillelse, subsidizert
efter et af retten fastsat passende belob.

Comeback Camp har i de fremlagte bilag 15-22 godtgjort at have den ret,
som der soges beskyttet, hvorfor Komeback er udelukket fra at afkraeve
sikkerhedsstillelse som betingelse for nedleeggelse af forbud og pabud.

Et krav om sikkerhedsstillelse forudseetter, at Komeback sandsynliggor
at ville lide et tab, som folge af det nedlagte forbud. Dette krav har Ko-
meback ikke opfyldt, idet der slet ikke er fremlagt nogen dokumentation
til stotte for denne pastand.
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Betingelserne for sikkerhedsstillelse er saledes ikke opfyldyt, jf. retspleje-
lovens § 415.

3.5. Sagsomkostninger

Med henvisning til Retshandheevelsesdirektivet og sag C-57/15 (United
Video Properties) begeerer Comeback Camp sig tillagt sagsomkostninger
i forbindelse med forbudssagen i det tilfeelde, at retten tager Comeback
Camps pastande om forbud og pabud til felge, jf. retsplejelovens § 421.

Henset til, at tvisten dels omhandler kraenkelse af Comeback Camps im-
materielle rettigheder, er forbudssagen omfattet af retshandheevelsesdi-
rektivet (direktiv 2004/48/EF), jf. artikel 2, stk. 1.

Comeback Camp gor derfor geeldende, at retten skal fastseette sagsom-
kostninger i overensstemmelse med retshandheevelsesdirektivets artikel
14, hvorefter:

”Medlemsstaterne sikrer, at rimelige og forholdsmaessigt afpassede sagsom-
kostninger og andre udgifter, som den part, der har vundet sagen, har af-
holdt, som generel regel baeres af den part, der har tabt sagen, medmindre
billighedshensyn taler imod dette.”

Reekkevidden af artikel 14 blev fortolket af EU-Domstolen sag C-57/15
(United Video Properties), hvor Domstolen fastslog i preemis 26, at:

"Derimod kan kraevet om, at den part, der taber sagen, skal beere de »rime-
lige« sagsomkostninger, ikke begrunde en lovgivning, der med henblik pd
gennemforelsen i en medlemsstat af artikel 14 i direktiv 2004/48 pilaegger
faste satser, der er vaesentligt mindre end de gennemsnitssatser, der faktisk
betales for advokatbistand i denne medlemsstat.”

Ovenneevnte har medfert eendringer i den danske praksis for udmaling
af sagsomkostninger for sager indenfor omradet for immaterielle rettig-
heder, hvilket bl.a. ses i Jstre Landsrets kendelse af 4. september 2024 i
sag BS-1863/2024-OLR, hvor sagsomkostningerne til at deekke udgifter
til advokatbistand blev fastsat under hensyn til sagens karakter, omfang
og forlab.

P& denne baggrund ger Comeback Camp geeldende, at retten i denne sag

tilsvarende skal fastseette omkostninger i overensstemmelse med artikel

14 i retshandhaevelsesdirektivet.

Comeback Camp vil i forbindelse med hovedforhandlingen for retten

fremleegge en specificeret opgorelse over afholdte udgifter og omkost-

ninger, som gnskes taget i betragtning ved rettens omkostningsafgerelse.
Komeback har anfert:

Anbringender

Ad retlige interesse
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2.1 Det gores geeldende, at der ikke er retlig interesse for sagseger til an-
leeggelse af denne forbudssag, idet formalet ikke vil forspildes ved at
sagsoger udtager en almindelig civil sag. Der kan f.eks. henvises til U
2020.751 SH.

Ad sikkerhedsstillelse

2.2 Safremt retten demmer til fordel for sagsoger, gores det geeldende, at
det ikke bor ske uden passende sikkerhedsstillelse, jf. retsplejelovens §
415, idet det gores geeldende, at sagseger ikke har godtgjort, at sagsegte
kreenker sagsogers rettigheder.

2.3 Det gores geeldende, at sikkerhedsstillelsen ber fastseettes pa bag-
grund af det skennede tidsforleb ved gennemforelse af en hovedsag.

Ad det registrerede figurmaerke

2.4 I forhold til eneretten sondres der mellem registreringerne og andre
grundlag for, at en sddan eneret skulle besta:

Sagseger har registreret et figurmeerke ved registreringsnummer og dato
VR 2024 01416, 20240917- dvs. et logo, som er:

{3 COMEBACK

2.5 Men det er ikke det samme som, at sagseger har registreret ordmeer-
ket ”comeback”. Som sagsoeger ogsa blev gjort opmaerksom pa under an-
segningsprocessen, sd er der allerede et ordmerke vedrerende meerke-
teksten “Comeback”, som er ejet af TTTANIUM CORPORATION S.R.O.
28.RIJNA 2280/9 ZNOJMO 669 02. Sagstypen er EU TM = EU-varemeerke.
Det har samme gyldighed i Danmark som et dansk varemeerke.

2.6 Sagsoagtes logo er:

(") komeback

Bliv inspireret og skab udvikling!

2.7 Det er ikke engang tilneermelsesvis ved at ligne det af sagsoger regi-
strerede logo:
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Skrifttyperne er forskellige,

Sagsoger benytter majuskler/versaler, mens sagsogte benytter mi-
nuskler/gemene,

Tegningen i logoet er forskellig, skriftfarven er forskellig,
Sagseger har intet slogan, mens sagsogte har et slogan,
Baggrundsfarverne er forskellige og

Logofarverne er forskellige osv.

N —
N

N\ U1 = W
N— N N

2.8 Det af sagsoger anforte:

"Det skal i den forbindelse bemeerkes, at Patent- 0g Varemaerkestyrelsen ved
behandling af varemaeerkeansogninger foretager en undersogelse af de abso-
lutte hindringer for registrering, herunder om varemarket har saerpraeg.
Patent- og Varemaerkestyrelsen har derfor i forbindelse med registreringen
af figurmeerket VR 2024 01416 — COMEBACK, vurderet, at meerket har
serprag.” (Min understregning)

2.9 kan ikke fore til noget andet resultat, fordi der ikke er gjort opmaerk-
som pa Bilag A vedrerende relative hindringer.

2.10 Det gores saledes geeldende, at sagsoger har registreret et logo, og
denne registrering kan ikke medfere, sagsoger har eneret til ordet ”co-
meback”. Nar sagsogtes logo pa ingen made minder om sagsogers logo,
sa forer registreringen derfor ikke til, at sagseger kan handheeve nogle
former for rettigheder over for sagsogte.

Ad Andet grundlag for en eneret

2.11 Sagseger paberaber sig varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3, hvori er
anfort:

"Varemeerkeret kan stiftes ved brug af et individuelt varemaerke her i landet
for de varer eller tjenesteydelser, for hvilke varemarket vedvarende anven-
des, ndr brugen har et omfang, der er af mere end lokalt afgreenset karakter.”

2.12 Indledningsvist bemeerkes det, at folgende fremgar af varemeerke-
lovens § 3, stk. 3, 1. pkt.:

"Der kan ikke ved brug stiftes varemeerkeret til et tegn, der efter sin beskaf-
fenhed er udelukket fra registrering.”

2.13 Sagsoger er udelukket fra registrering af “Comeback” som vare-
meerke allerede fordi dette er registreret i forvejen af TITANIUM COR-
PORATION S.R.O. 28.RIJNA 2280/9 ZNOJMO 669 02, og det gores sale-
des gaeldende, at sagsogte allerede af den grund ber frifindes.

2.14 Neermere om brugen af varemaerket har sagsoger anfort i skrivelse
af den 7. november 2024, s. 1:

”... har vores klient siden sin opstart i juli 2016 anvendt COMEBACK som
ord og figurmeerke for sociale tilbud til udsatte unge i bade Jylland (Aarhus)
0g pi Sjeelland (Kebenhavn)... ”
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2.15 I forhold til anvendelsen af ”comeback”, sa er det jo ikke blot ordet
”comeback” i sig selv, som sagseoger har benyttet, men tveertimod beteg-
nelsen ”"Comeback Rookie Kebenhavn”. Sagseger er Comeback Camp
ApS.

2.16 Sagsoeger har, jf. Comeback Rookie — Kebenhavn (https://www.co-
mebackrookie.dk/omcomebackrookie) logoet:

(3 Comeback Rookie

2.17 Som ogsa er et helt andet logo end logoet, som er varemeerkeregi-
streret.

2.18 Ligeledes er sagsoger stiftet den 26. januar 2023, jf. CVR-registret,
ligesom varemeerkeregistreringen er sket den 17. september 2024. Det er
derfor ikke helt retvisende at anfore, at sagseger har benyttet varemeerket
siden 2016, fordi der er en anden virksomhed, som er ejet af Poul Kell-
berg, Comeback Camp ApS, CVR-nr.: 37870889, som blev stiftet i 2016.

2.19 Fra den 12. juli 2016 hed selskabet Comeback Call Out IVS.
2.20 Fra den 18. december 2020 hed selskabet Comeback Camp ApS.

2.21 Selskabsdriften har foregaet i Kebenhavn fra den 12. juli 2016 til den
7. maj 2018.

2.22 54 sker der absolut intet i Kebenhavni ca. 5 ar — hvilket ogsa fremgar
af P-enhederne for Comeback Camp ApS.

2.23 Pludselig den 26. januar 2023 stiftes Comeback Rookie ApS, CVR-
nr.: 43807234, men adressen er Elkjeervej 2P, 8230 Abyhg;.

2.24 Det er saledes tydeligt, at sagsoger forsgger at fremsta som at have
veeret i gang i leengere tid end reelt er.

2.25 Sagseger har et P-nummer, som er 1028973418 beliggende C/O Inte-
gro A/S, Tranevej 27A, 2, 2400 Kebenhavn NV, og navnet er “Comeback
Rookie Kegbenhavn”. Det skal fremheeves, hvordan P-nummeret er C/O
Integro A/S — et selskab som beskeeftiger sig med at fa flygtninge i be-
skeeftigelse — mens C/O Integro A/S fik afsagt konkursdekret den 19. ja-
nuar 2024. Der er en steerk formodning for, at P-nummeret tilhgrende
”Comeback Rookie Kebenhavn” primeert har veeret underleverander for
Integro A/S fra den 26. januar 2023 til den 19. januar 2024. Herefter har
der naeppe veeret nogen benyttelse af “Comeback Rookie Kebenhavn”.
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2.26 Samlet kan sagsogte derfor ikke na anden konklusion end, at sagse-
ger ikke siden sin opstart i juli 2016 har anvendt “comeback” i Keben-
havn. Derimod har sagseger i Comeback Rookie ApS, CVR-nr.: 43807234
(som er det eneste selskab nervaerende sag omhandler) anvendt ”Come-
back Rookie Kebenhavn” fra den 26. januar 2023 til den 19. januar 2024 i
Kobenhavn. Mens der i forskellige selskaber, og forskellige P-numre in-
denfor forskellige brancher er blevet benyttet comeback i kombination
med 2-3 andre ord i det man kan kalde det i popkulturen notorisk
”8210”-omrade, eller som sagseger i sit oprindelige selskabsformal i Co-
meback Camp ApS har beskrevet omradet: ”... en mdlgruppe, som skal so-
ges i bandemiljo, ekstremistisk miljo m.v.”

2.27 Nar sagsogte stifter sit selskab Komeback ApS den 4. april 2024 un-
der CVR-nr.: 44741695, sa er der intet tidsmaessigt overlap mellem an-
vendelserne i omradet Kebenhavn. Sagseger har afgreenset sin benyttelse
af varemeerket til Arhus, hvilket er en brug af “lokalt afgreenset karak-
ter”, hvorved sagsoger ikke har stiftet et varemeerke, jf. varemaerke-
lovens § 3, stk. 1, nr. 3.

2.28 I forhold til UfR 2010.2249 SH “Thomas Tivoli” og UfR 2023.4648 &
"LEGALTECH”, har sagsoger anfert, at “comeback” ikke generelt an-
vendes som synonym for ”sociale tilbud” til bern og unge eller som en
generel betegnelse inden for branchen, men blot er suggestivt, skal det
bemczerkes, at sagsagtes benyttelse af “Komeback” i forhold til sagsegtes
anvendelse af “Comeback Rookie Kebenhavn” ligeledes hgjst kan veere
suggestivt og ikke en “misspelling”. Og der kan i den sammenhaeng hen-
vises til rationalet i Bilag B vedrerende "CRZAME” i Patent- og Varemaer-
kestyrelsens afgorelse i indsigelse i sagen VR 2014 01781.

2.29 Der henvises indledningsvist i ovennaevnte afgorelse til, at Anke-
nevnet for Patent og Varemaerker (Ankeneevnet) i afgorelsen AN 2013
00006 har taget stilling til, om meerket CREAMIE skal anses som en mis-
spelling af blandt andet det engelske ord “creamy”. Ankensevnet om-
gjorde styrelsens vurdering og fandt, at meerket CREAMIE ikke er en
misspelling af det engelske ord ”creamy” pa trods af den lydlige lighed
mellem meerkerne. Det bemaerkes ogsa, at CREAMIE er et fantasiord.

2.30 Tilsvarende rationale finder anvendelse i neerveerende sag vedre-
rende “Komeback”, som ogsa er et fantasiord og ikke en misspelling af
”Comeback” til trods for den lydlige lighed.

2.31 Afgerende var i den sammenhaeng den visuelle forskel mellem ”“IE”
og ”Y” i henholdsvis cream”ie” og cream”y”. Denne visuelle forskel er
endnu mere udtalt i neerveerende sag hvor “Komeback” visuelt er mar-

kant leengere vaek fra “Comeback Rookie Kebenhavn”.

2.32 Videre bemaerkes det i VR 2014 01781, at der er visse visuelle lighe-
der mellem den grafiske udformning af ”"/E” og “E”. Disse grafiske lig-
heder er der imidlertid ikke i "K” og “C”, som neerverende sag omhand-
ler.

2.33 Der legges videre veegt pa, om salg af ydelserne sker i kebssituatio-
ner, hvor der leegges veegt pa enten den visuelle eller den fonetiske del.
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2.34 Sagsogte seelger via internettet. Derfor er der primeert fokus pa den
visuelle del og ikke den fonetiske.

2.35 Ydelserne salges derfor af sagsogte i sddanne kebssituationer, hvor
den relevante omsatningskreds vil se “Komeback” fremfor at udtale
dette. Det er derfor sagsogtes opfattelse i lighed med styrelsens i VR 2014
01781, at den visuelle opfattelse af meerket vejer tungere end den lydlige,
ved keb af disse ydelser.

2.36 I den sammenhaeng skal det endnu engang understreges, at der rent
visuelt ikke skal foretages folgende sammenligning:

"Komeback”
”Comeback”

2.37 Men herimod folgende sammenligning;:

”Komeback”
”Comeback Rookie Kagbenhavn”

2.38 Der kan man neaeppe rent visuelt na anden samlet konklusion end, at
”Komeback” hgjst er suggestivt i forhold til “Comeback Rookie Koben-
havn” og derfor har et fornedent serpreeg.

2.39 "Tommelfingerreglen” ved lex generalis som sagsegger har henvist
til i T-312/03, SELENIUM-ACE / SELENIUM SPEZIAL A-C-E (fig.),
EU:T:2005:289, § 37, kan neeppe tillegges afgorende veegt i denne sam-
menheeng i lyset af de neermere specificerede ovenstaende forhold ved-
rerende fonetik, koncept og sondringen mellem ord og figurative forhold
i det ovenstaende, hvor principperne i AN 2013 00006, VR 2014 01781 og
straks nedenfor VR 2007 03465 som vaerende lex specialis klart ma have
forrang ud fra princippet lex specialis derogat legi generali.

2.40 Ligeledes kan der henvises til indsigelsesafgorelsen vedrerende va-
remeerket VR 2007 03465 Sparbank Trelleborg A/S af den 2. maj 2008,
hvor Patent- og Varemeerkestyrelsen ligeledes har vurderet, at varemeer-
ket VR 2007 03465 Sparbank Trelleborg A/S ikke er en kraenkelse af virk-
somhedsnavnet Sparbank Vest A/S. I afgerelsen blev der lagt vaegt pa, at
der ikke er identitet eller neesten identitet mellem det seerpreegede i in-
dehaverens varemeerke, nemlig “Sparbank”, og firmadominanten ”Spar-
bank Vest” i indsigers virksomhedsnavn.

2.41 Tilsvarende rationale finder anvendelse mutatis mutandis i neervee-
rende sag i lyset af, at henholdsvis “Komeback” og ”“Comeback Rookie
Kebenhavn” ogsa har 2 ord til forskel fra hinanden.

2.42 Og under disse omstendigheder gores det geeldende, at der ej heller
kan veere tale om en kraenkelse af eneretten efter varemeaerkelovens § 4,
da der ikke foreligger det fornedne seerpreaeg, jf. varemaerkelovens § 3,
stk. 3.

Opsummering
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2.43 Det registrerede figurmeerke er ikke et ordmeerke, og derfor er der
naeppe registreret rettigheder vedrerende betegnelsen ”Comeback”, men
blot figurmeerket/logoet.

2.44 1 forbudsrekvisitionen, s. 7 anfores det:

"KOMEBACKSs bemaerkninger vedrorende lex specialis og lex generalis,
herunder i relation til Retten (i forste instans’) afgorelse i T-312/03,
SELENIUM-ACE / SELENIUM SPEZIAL A-C-E (fig.), der siger, at ved
figurmeerker med ordelementer, vil ordelementet som regel efterlade et steer-
kere indtryk pad forbrugeren end det figurative element, md afvises.”

2.45 Der redegores dog ikke naermere for, hvorfor rationalet i T-312/03,
SELENIUM-ACE / SELENIUM SPEZIAL A-C-E (fig.) ma afvises, og
umiddelbart virker det som en stiltiende anerkendelse af, at rationalet er
korrekt.

2.46 Som beskrevet ovenfor, kan man neeppe rent visuelt na en anden
samlet konklusion end, at “Komeback” hgjst er suggestivt i forhold til
”Comeback Rookie Kebenhavn” og derfor har et fornedent saerpraeg.

2.47 Bilag 15-17 skulle ifolge rekvisitionen, s. 4 dokumentere, at “Come-
back” har veeret anvendt med en geografisk spredning i Danmark. Imid-
lertid er det primeert lokationen Arhus, som figurerer ifelge de vedlagte
dokumenter. Soger man pa google efter Comeback Camp mv., sa dukker
der ogsd naermest udelukkende resultater op, hvorefter selskabsdriften
har tilknytning til Arhus, mens hvis man seger efter “comeback camp
kebenhavn”, sd dukker der mere eller mindre intet op. Comeback Camp
APpS har heller ingen annoncer online i Kebenhavnsomradet hverken pa
Google eller Meta.

2.48 Det er relevant ift. stiftelse af en rettighed ved ibrugtagning, da der
af varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3 fremgar:

"Varemeerkeret kan stiftes ved brug af et individuelt varemaerke her i landet
for de varer eller tjenesteydelser, for hvilke varemaerket vedvarende anven-
des, ndr brugen har et omfang, der er af mere end lokalt afgraenset karakter.”

2.49 Af forbudsrekvisitionens pkt. 3.1.2. fremgar en tabel, hvoraf fremgar
folgende:
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2.50 Imidlertid fremgar det af sagsogers hjemmeside: (https://kome-
back.dk/tjenester) Komeback - Ydelser til udsatte born, unge og familier,
at sagsogtes ydelser angar barnets lov, hvorom er anfert i formalspara-
graffen i barnets lov § 1, stk. 1, nr. 1, at radgivning, hjelp og stette er for
at “forebygge sociale problemer”, hvilket ikke nedvendigvis er det
samme som radgivning om psykisk sundhed og personlige relationer,
selvom begrebet “sociale problemer” kan fortolkes bredt.

2.51 Forbudsrekvisitionens pkt. 3.2.1 er ogsa fremsat vedrerende det re-
gistrerede varemeerke grundet opstillingen af klasser, men har alligevel
nogen indflydelse i forhold til forstaelsen af de faktiske omsteendigheder
i relation til problemstillingen vedrerende ibrugtagning, hvor parterne
saledes umiddelbart ikke leverer sammenfaldende tjenesteydelser, sml.
ogsa kriteriet herom i varemeerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3.

Rettens begrundelse og resultat

Har "Comeback” det fornodne seerpraeg?

Det er godtgjort, at ordet “Comeback”, som bade alene og i sammenhaeng med
andre ord har veeret benyttet af sagsoger i en arraekke, har det fornedne saerpraeg
i medfer af varemeerkelovens § 1a, § 2, § 3, stk. 3, og § 13, for brug i Nice-klasse
25 (beklaedning m.v.). Dette understottes af, at ordmeerket “Comeback” er regi-
streret den 9. november 2017 af en tjekkisk virksomhed som et EU-varemaerke i
Nice-klasse 25.

For sa vidt angar de af Comeback Camp ApS’ ydelser, der falder inden for Nice-
klasserne 41, 44 og 45, finder retten det endvidere godtgjort, at ordet “Come-
back”- til trods for ordets i gvrigt almindelige brug - ogsa opfylder varemeerke-
lovens seerpraegskrav, idet “Comeback” ikke direkte siger noget om Comeback
Camp ApS’ tjenesteydelser, men i stedet ma betragtes som suggestivt, da detien



24

af ordets mulige betydninger leder tanken hen pa Comeback Camp ApS’ ydelser.
Ordet “Comeback” er saledes ikke alene beskrivende for tjenesteydelser i de om-
handlede Nice-klasser, og der ses ikke at vaere noget hensyn til andre erhvervs-
drivende og deres brug af ordet for at betegne en egenskab ved deres tjenestey-
delser inden for samme kategori.

Har Comeback Camp ApS stiftet en varemaerkeret ved ibrugtagning?

Det folger af varemaerkelovens § 3, stk. 1, nr. 3, at et varemeerke kan stiftes ved
brug. En varemeerkeret, der baseres pa ibrugtagning, kraeever en konkret og do-
kumenterbar markedsaktivitet, som er mere end lokalt afgreenset.

Efter Poul Kellbergs forklaring er “Comeback” blevet brugt siden 2010, herunder
i forbindelse med konferencer og i forbindelse med drift af virksomheden fra
bade Arhus, Hillered og Gladsaxe. Det er dokumenteret, at “Comeback” er ble-
vet brugt i forskellige varianter, herunder alene eller i kombination med forskel-
lige ord, der er beskrivende for den aktivitet, der udferes, fx “Comeback Gym”,
eller i forbindelse med de hos Erhvervsstyrelsen registrerede P-enheders navne.
Brugen er desuden dokumenteret tilbage fra 2013 pa hjemmesiden, ved artikler i
DR, Arhus Stiftstidende, Euroman, TV2 @stjylland, Politiken m.v.

Retten finder derfor, at Comeback Camp ApS har godtgjort, at “Comeback” er
blevet stiftet ved ibrugtagning og er et kendetegn for Comeback Camp ApS’ ydel-
ser. Desuden er det godtgjort, at brugen har veeret mere end blot lokalt afgraenset.

Har Komeback ApS krenket Comeback Camp ApS’ rettigheder?

Det folger af varemaerkelovens § 4, stk. 1, at stiftelsen af en varemaerkeret giver
indehaveren en eneret. Det folger desuden af § 4, stk. 2, nr. 2, at indehaveren af
varemeerket kan forbyde en tredjemand at gore erhvervsmaessigt brug af ethvert
tegn i forbindelse med varer og tjenesteydelser, nar tegnet er identisk med eller
ligner varemeerket og anvendes i forbindelse med varer eller tjenesteydelser, som
er identiske med eller ligner de varer eller tjenesteydelser, for hvilke varemeerket
er beskyttet, og der i offentlighedens bevidsthed er risiko for forveksling, herun-
der at der antages at veere en forbindelse mellem tegnet og varemeerket.

Af markedsferingslovens § 22, fremgar, at erhvervsdrivende ikke ma benytte for-
retningskendetegn og lignende, der ikke tilkommer dem, eller benytte egne ken-
detegn pa en made, der er egnet til at fremkalde forveksling med andre. Er-
hvervsdrivende skal desuden efter markedsferingslovens § 3, stk. 1, udvise god
markedsferingsskik under hensyntagen til forbrugere, erhvervsdrivende og al-
mene samfundsinteresser.

Af selskabslovens § 2, stk. 2, fremggar, at et kapitalselskabs navn tydeligt skal ad-
skille sig fra navnet pa andre virksomheder, der er registreret i Erhvervsstyrel-
sens it-system. I navnet ma ikke optages blandt andet firmanavn, varemaerke,
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forretningskendetegn og lignende, der ikke tilkommer kapitalselskabet, eller no-
get, som kan forveksles hermed.

Det kan leegges til grund, at “Comeback” og “Komeback” bestar af 8 bogstaver
med identitet mellem de 7 sidste bogstaver. Der er saledes en hej grad af visuel
lighed. Fonetisk er der fuld lighed. Betydningen af “Comeback” og “Komeback”
er den samme, og parterne opererer med samme branchekoder og med lignende
tjenesteydelser.

Herefter og efter Poul Kellbergs forklaring om i hvert fald ét tilfeelde af forveks-
ling — hvilket ma ses i lyset af, at Komeback ApS alene har drevet virksomhed i
dette regi siden april 2024 - er det godtgjort, at Komeback ApS kraenker Come-
back Camp ApS’ rettigheder efter varemeerkeloven, markedsferingsloven og sel-
skabsloven.

Har Comeback Camp retlig interesse i denne forbudssag?

Comeback Camp ApS har godtgjort at have den ret, der soges beskyttet, jf. rets-
plejelovens § 413, nr. 1. Komeback ApS anvender det retsstridige ordmeerke, hvil-
ket nedvendigger et forbud, jf. § 413, nr. 2. Desuden har Komeback ApS naegtet
at ophore med den retsstridige adfeerd, hvorfor Comeback Camp ApS” mulighed
for at opna sin ret vil forspildes, hvis Comeback Camp ApS skal afvente udfaldet
af en civil retssag, jf. § 413, nr. 3.

Retten finder ikke grundlag for — efter haendelsesforleb og dialogen mellem par-
terne i perioden fra maj 2024 og frem til sagsanleeg i januar 2025 - at fastsla, at der
er indtradt forbudsretlig passivitet.

Herefter, og da ingen af de forhold, der er naevntiretsplejelovens § 414 foreligger,
er betingelserne i retsplejelovens § 413 for at meddele forbud og pabud opfyldt.

Sikkerhedsstillelse

Da det er godtgjort, at Komeback ApS har kreenket Comeback Camp ApS’ rettig-
heder, er der ikke grundlag for at stille krav om sikkerhedsstillelse, jf. retspleje-
lovens § 415.

Sagsomkostninger

Sagsomkostningerne er efter retshandhaevelsesdirektivets artikel 14, fastsat til i
alt 120.750 kr., hvoraf 750 kr. udger udgiften til retsafgift, og 120.000 kr. udger
udgiften til advokatbistand. Comeback Camp ApS er momsregistreret.

THI BESTEMMES:

Retten forbyder Komeback ApS at bruge betegnelsen “Komeback” eller dermed
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forvekslelige betegnelser, herunder som selskabsnavn, forretningskendetegn,
domeenenavn og pa sociale medier.

Retten pabyder Komeback ApS at eendre selskabsnavnet, domeenenavnet og nav-
net pa profiler pa sociale medier, sidledes at betegnelsen “Komeback” udgar.

Retten pabyder Komeback at tilbagekalde og destruere alt markedsferingsmate-
riale, herunder bekleedningsgenstande, som matte indeholde betegnelsen “Ko-

meback” eller dermed forvekslelige betegnelser.

Komeback ApS skal inden 14 dage til Comeback Camp ApS betale sagsomkost-
ninger med 120.750 kr.

Sagsomkostningerne bliver forrentet efter rentelovens § 8 a.



Vejledning

Retten har truffet afgorelse i sagen.

Hvis du er utilfreds med afgerelsen, kan du kere (klage over) afgerelsen til
landsretten. Fristen for at keere er 4 uger fra afgorelsens dato. Keere har ikke op-
seettende virkning. Det betyder, at afgorelsen gaelder, mens landsretten behand-
ler sagen.

Du kan keere afgorelsen pa minretssag.dk ved at trykke pa knappen ”"Opret ap-
pel” og derefter veelge "Kaeere” og folge vejledningen. Du skal betale en retsafgift
pa 750 kr. for at keere afgorelsen.

Den, der overtraeder et forbud eller et padbud, kan straffes med bode eller feengsel
indtil 4 maneder og kan demmes til at betale erstatning.

Et forbud/pabud skal felges op af et sagsanleeg fra den part, som har anmodet
om forbuddet/pabuddet. Sagen skal anlaegges inden 2 uger efter rettens afgo-

relse. Hvis sagen ikke bliver anlagt, kan retten ophaeve afggrelsen.

Du kan laese mere pa domstol.dk.


http://www.minretssag.dk/
http://www.domstol.dk/

